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RECEVENT sp. zo.0. Stowarzyszenie Inicjatywa Firm Rodzin-
nych rozrasta sie, ale tez ulega z roku
r na rok profesjonalizacji. Wtasciciele

firm rodzinnych tacza sie, by wspoélnie
budowaé nowoczesng, bezpieczng dla
rodzinnych przestrzen biznesowa. Po 12
latach przyszedt czas na stworzenie dla
komunikacji marki Stowarzyszenia pet-
nego systemu identyfikacji wizualnej, a
jego punktem wyjscia byto zaprojekto-
d wanie nowego logotypu.

Jestesmy dumni, ze to nam, agencji
RECEVENT, zostato przekazane za-
danie zaprojektowania zmian wize-
runkowych Stowarzyszenia, zwlasz-
cza ze od 2019 roku jestesmy jego
partnerem strategicznym.



Idea kreatywna

Punktem wyjscia idei kreatywnej dla logotypu byta kon-
statacja, ze Stowarzyszenie sig rozrasta, buduje poprzez
przytaczanie sie kolejnych firm, ktére wnoszg nowe war-
tosci - umiejetnosci, wiedze, doswiadczenie, a takze od-
wage i swiezosc¢ spojrzenia. Do tej pory mysl te wyrazato
hasto obecne w logotypie: ,£aczymy, by budowac”.

Postanowilismy pokaza¢ ten rozwoj symbolicznie poprzez
odwotanie do najwyrazistszego kolorystycznie elementu
poprzedniego logotypu - kropki nad ,i” w kolorze magenta.
Ten prosty, ptaski element graficzny byt ponadto wyko-
rzystywany w innych materiatach Stowarzyszenia: pojawit
sie w logotypie magazynu ,Relacje”, a wewnatrz na koncu
kazdego artykutu.
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I wersja podstawowa

Budowa logotypu

Wersja podstawowa logotypu sktada sie z sygnetu oraz
czesci typograficznej (petna nazwa Stowarzyszenia).
Niezaleznie dopuszcza sie funkcjonowanie samego logo
- sygnetu w postaci wpisanego w koto skrétu nazwy Sto-
warzyszenia. Taki podziat jest konieczny z uwagi na rézne
zastosowania logotypu.

Niech za przyktad postuza social media. W zdjeciu gtow-
nym na Facebooku sygnet prezentuje sie duzo lepiej niz
wersja podstawowa, ktéra w pomniejszeniu stracitaby na
czytelnosci. Z drugiej strony sygnet to wersja skrocona,
nie moze wystepowac¢ samodzielnie bez kontekstu w no-
wym srodowisku, np. na materiatach graficznych partne-
réw Stowarzyszenia.
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Kolorystyka i fonty

W logotypie zastosowalismy dwa kroje pism z tej samej
rodziny: bezszeryfowe, jednoelementowe (tzw. groteski).
Do zapisu arkonimu uzyli$my minuskuty (mate litery), na-
tomiast petna nazwa zostata zapisana majuskutg (duze
litery, wersaliki). Groteski wprowadzajg do projektu nute
nowoczesnosci, odmiennie do klasycznosci, jaka kojarzy
sie z fontami szeryfowymi, jakie widzieliSmy w poprzed-
niej wersji logotypu.
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System identyfikacji wizualnej Stowarzyszenia Inicjaty-
wa Firm Rodzinnych dopuszcza rézne wersje kolorystycz-
ne logotypu zalezne od tta materiatow, na ktorych bedzie
sie pojawiac. W neutralnej, jasnej przestrzeni oraz mocno
kontrastowej koto pozostanie w kolorze magenta, zas w
pozostatych przypadkach dopuszcza sie uzycie logotypu
w wersji negatyw - wszystkie napisy biate. Jako dodatko-
wy kolor pojawia sie fiolet: w wersji podstawowej w tym
kolorze petna nazwa Stowarzyszanie. Trzy kolory wcho-
dzace w sktad SIW-u (magenta, fiolet, biaty) pozwalajg
budowac wyrazistg wizualnie marke.

Zapytacie: po co nowe logo? Zeby budowaé rozpoznawal-
no$¢ nowoczesnymi srodkami dostosowanymi do aktual-
sjonalna marka na kazdym polu. A jesli to za mato... Zeby
is¢ do przodu z nowym pokoleniem sukcesoréw i budowac¢
przyszto$¢, majac w pamieci ciggtos¢ tradycji i doswiad-
czenia seniorow @



