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JAK PRZENIESC SPRZEDAZ DO
INTERNETU?

Zbior sprawdzonych praktyk.
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Jestesmy agencjg doradczo-wdrozeniowaq specjalizujgca
sie obszarach digital marketing i webdevelopment.

Martyna Gozdziuk Justyna Btaszczyk
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Krotko o kliencie

Skoda Plichta to marka najwiekszego dealera samochodowego w pdtnocnej
Polsce — Grupy Plichta. Pod tg marka funkcjonuje 5 salondw samochodowych
marki Skoda — w Gdansku, Gdyni, Wejherowie, a takze Toruniu.

Wyzwanie

W zwiazku z premierg nowego modelu Skody Kamiqg Klientowi zalezato na
maksymalizacji sprzedazy podczas trwania dni otwartych w salonach Skoda.
Najwiekszym wyzwaniem w ramach projektu byto wykorzystanie dziatar online
do pozyskania leaddw, ktdre moga dokonac sprzedazy tylko w salonach podczas
dni otwartych.

Rozwigzanie

Zaprojektowalismy i wdrozylisSmy we wspobtpracy z dziatem marketingu oraz
partnerem zewnetrznym Klienta kampanie generujaca leady na zakup
samochodu podczas dni otwartych. Proces zostat zaprojektowany tak, aby osoby
zainteresowane zakupem zapisywaty sie poprzez landing page i otrzymaty rabat
podczas dni otwartych. W ramach kampanii wdrozony zostat landing page,
sekwencja marketing automation po zapisie, kampania w Google Ads oraz
Facebook Ads.
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Chcemy pomoc Panstwu odzyskac kontrole
nad swoim biznesem | uniezaleznicC sie od
polecen | braku panowania nad sprzedaza.



Zdarzyto sie Panstwu zlecicC jakies
zadanie niewtasciwe] osobie, czego
potem zatowaliscie?

Prosze dacC znacC na czacie.



#1

Zbuduj solidne podstawy

1. Okresl cele biznesowe - co chcesz
0siggnacC - jaka wartosc sprzedazy, ile
zapytan ofertowych.

2. Okresl Persony Twojego klienta i jego
cele.

3. Okresl budzet marketingowy.

Jezeli nie wiesz dokad zmierzasz, kazda droga zaprowadzi Cie donikad. imO C
- Henri Kessinger 88
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Zbuduj solidne podstawy

2. Okresl Persony Twojego klienta i jego
cele.
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Zbuduj solidne podstawy

3. Okresl budzet marketingowy.
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Zadbaj o wizerunek
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Zadbaj o wizerunek

1. Wizytdwka firmy w Google.

\ imagge



#2

Zadbaj o wizerunek

2. Strona internetowa
/ sklep internetowy
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Zadbaj o wizerunek

3. Obecnosc¢ w social mediach, w ktdorych
sg Twoi klienci:

-  kanaty
- marka osobista
- profile firmowe

46% sprawdza media spotecznosciowe przed zakupem. ImQSSO
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Zadbaj o wizerunek

4. E-mail marketing.

\ 46% sprawdza media spotecznosciowe przed zakupem. ImOSSO
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Generuj sprzedaz

Kampanie leadowe

Kampanie w sklepach internetowych
Kampanie webinarowe

Lejki marketingowe

AWN -

+ 456 367 789 123
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Generuj sprzedaz

2. Kampanie w sklepach
Internetowych
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Generuj sprzedaz

3. Kampanie webinarowe
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Generuj sprzedaz

4. Lejki Marketingowe
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Kluczem do sukcesu sprzedazy online w 2021 jest relacja z
klientem i jego zaangazowanie w Twoja marke, ostatecznie
kazdy chetniej kupi od "znajomego" niz anonimowej dla
niego firmy.
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Justyna Btaszczyk

Masz pytanie?

Justyna Btaszczyk
justyna.blaszczyk@imaggo.pl

Martyna Gozdziuk
martyna.gozdziuk@imaggo.pl

Martyna Gozdziuk

www.imaggo.pl imOSSO




