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Ogodlnopolskie badanie strategii marketingowéj’w firmach.
Wptyw strategii marketingowej na biznes

- Jak rozwina¢ firme i zdoby¢ przewage konkurencyjng?

- Jak przygotowac sie na niepewne czasy i zapobiegaé zamiast leczy¢?

. Jak optymalizowa¢ wydatki reklamowe, zeby nie wydawac ich na nietrafione dziatania?

. Te pytania maja wspdlng odpowiedz i jest nig strategia. Jej prawidtowe przygotowanie
- i wdrozenie pozwoli na unikniecie wielu nieprzyjemnych sytuacji. Zobacz jakich btedow
: nie popetniac przy jej opracowaniu, na co zwrocic uwage oraz sprawdz jak pozycjonuje
- sie Twoj biznes na tle innych przedsiebiorcéw.

@® Wptyw strategii marketingowej na biznes - najwazniejsze informacje

. 54% badanych firm posiada strategie | Czy Twoja firma ma strategie marketingowg?
. marketingowa - to dobra wiadomos¢!
. Do jej braku przyznaje sie natomiast

. 43% badanych przedsiebiorstw. ' w : w  NE
. Mozna z tego wnioskowag, ze blisko TA:( t m NE ‘ B WIEEM
. potowa firm w Polsce nie ma _ »_ S4% l L 43% ) 3%/
. przeanalizowanego rynku, otoczenia 7 . T f—
- ijasno okreslonej pozycji, do ktérej v X ?

. chca dazyé.
® Definicja strategii marketingowej wedtug respondentéw badania
ze strategia marketingowa jest planem

Wskazuje kierunek rozwoju firmy - | N ENENNNN 57% : i marketingowym. Z tego powodu :
bonwala okredlic przewagi I o i mozna wnioskowac, ze pojegcie strategii |

Wyznacza kierunki dziatari I o R
: ﬂ i Az 50% respondentow btednie okresla,
Okresla grupy docelowe D 62% : :

kenkarencyine : marketingowej rozumiane jest btednie.
Cigiesposhinienes | N <%

Jest harmonogramem dziatar _ 39%

Wyznacza KPI - 31%

Ustala reguty gry I 8%

@ Kto w firmie odpowiada za strategie marketingowa?
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43%  35%  10% | 5% 3% 4%
Dyrektor Zarzad Pracownik Firma Dyrektor Inne: analityk,
marketingu marketingu zewnetrzna sprzedazy zespot menagerdw,

dziat strategii

43% badanych wskazuje, ze za strategie marketingowa odpowiada CMO/Dyrektor Marketingu.
: Respondenci przyznali, ze brakuje u nich odpowiednich kompetencji i zasobow w firmie

- do budowania tego rodzaju dokumentu. Jednoczesnie zaledwie 5% firm decyduje sie na

' nawigzanie wspotpracy z zewnetrznymi specjalistami w obszarze marketingu strategicznego.

@ Ktoére elementy strategii marketingowej sg najwazniejsze
- zalety i wady jej posiadania

ideda dzelania, agrenicza cheos I 5
I G
Pozwala na efektywne inwestycje marketingowe _ 50%
Wskazuje unikalne wartosci firmy _ 49%

Daje podstawe do planowania

Jej przygotowanie jest czasochtonne 38%
Jest droga
Nie daje bezposrednich efektéw sprzedazowych '

Jest problem z jej wdrozeniem

Narzuca wizje autora

. 68% respondentéw uwaza wskazanie kierunku dziatan firmy za najwieksza korzysé¢

. z posiadania strategii marketingowej. Badani uwazajg rowniez, ze strategia uktada dziatania,

i ogranicza chaos w organizacji i daje podstawe do planowania marketingowego. Za najwieksza
- wade 38% respondentdw uwaza zbyt diugi czas jej opracowania.

. Strategia marketingowa jest dokumentem, ktéry powinien by¢ tworzony przez specjalistéw
i udostepniony mozliwie najszerszemu gronu w firmie. Pozwala to na sprawne i spdjne
. dziatania kazdego z dziatow.

Dane wykorzystane w infografice pochodzg z raportu z ogdlnopolskiego badania

— wptyw strategii marketingowej na biznes, przeprowadzonego przez BUZZcenter.
Metoda badania;: CAWI, N=157 oraz IDI, N=15.

Badanie przeprowadzone wsrod respondentdw z grupy: wiasciciele jednoosobowych firm,

mikroprzedsiebiorcy, wiasciciele firm z sektora MSP, przedstawiciele firm rodzinnych
oraz pracownicy korporacji.
Data badania: 12.04.2021 - 04.05.2021
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