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ponad 100 przeprowadzonych projektów

wdrożeniowych

wykładowca studiów podyplomowych

ponad 11 lat doświadczenia z różnych branż

współpracuję m.in. z:
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Skąd wiesz czego potrzebuje Twój biznes?

4

Jak mierzyć biznes, żeby rosnąć o 20% w skali roku?

LEAN TO WIN Sp. z o.o.
www.leantowin.pl



5

Jak mierzyć biznes, żeby rosnąć o 20% w skali roku?

LEAN TO WIN Sp. z o.o.
www.leantowin.pl



6

Jak mierzyć biznes, żeby rosnąć o 20% w skali roku?

LEAN TO WIN Sp. z o.o.
www.leantowin.pl



7

Jak mierzyć biznes, żeby rosnąć o 20% w skali roku?

LEAN TO WIN Sp. z o.o.
www.leantowin.pl

Jak zatem określić cel i od czego zacząć?
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DLACZEGO RENTOWNOŚĆ?
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oznacza ona stopień efektywności funkcjonowania oraz 

gospodarowania majątkiem przedsiębiorstwa. 

DLACZEGO RENTOWNOŚĆ?
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oznacza ona stopień efektywności funkcjonowania oraz 

gospodarowania majątkiem przedsiębiorstwa. 

DLACZEGO RENTOWNOŚĆ?

Powiązanie wyniku z:

posiadanymi zasobami kapitałem własnym
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ŚWIADOMOŚĆ KOSZTOWA POZWALA M.IN.
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ŚWIADOMOŚĆ KOSZTOWA POZWALA M.IN.

zrozumieć na co pracownicy 

mają wpływ

optymalizację i 

redukcję wydatków
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działania marketingowe 
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marketingowych

jaka konwersja 

wspomagana
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przeciętny koszt pozyskania klienta
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koszty poniesione (sprzedaż, 

narzędzia, marketing)

ilość nowych klientów

przeciętny koszt pozyskania klienta
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MODEL 1
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CLV - Customer Lifetime Value
wartość życiowa klienta

MODEL 2

całkowity 

roczny 

dochód

liczba lat 

pozostania 

klienta

koszty 

pozyskania

całkowity roczny dochód

roczna liczba zamówień

MODEL 1

X -
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ruch na stronie pokazuje siłę marki
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DOBIERZ WSKAŹNIKI ORAZ FORMĘ 

RAPORTOWANIA
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● Finanse

● Operacje

● Klient

● Zespół
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MONITORUJ POSTĘPY I PODEJMUJ DECYZJE
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7 kroków skutecznej pracy z zespołem?
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https://leantowin.pl/webinar-ifr-materialy-do-pobrania/

https://leantowin.pl/webinar-ifr-materialy-do-pobrania/
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Kamil Radom

+48 604 819 570

kamil.radom@leantowin.pl

www.leantowin.pl

Q&A 

Wszystkiego LEAN’owego :)!


