
Innovation advisor - wspieram
firmy w przygotowaniu się do 
przyszłości. DZISIAJ.



Jak wprowadzać
e-commerce, 
który pomoże
firmie zarabiać
więcej?

Prezentacja & warsztat – potrzebna
kartka i coś do pisania J





1. Firmy, które wprowadziły
e-commerce, ale nie są zadowolone
z jego efektów

2. Firmy, które są przed decyzją
dotyczącą wprowadzenia
e-commerce, jako alternatywnej
formy sprzedaży.







Do której firmy jest Ci bliżej? 
Napisz 3 argumenty





Zatrudniasz nowego 
handlowca. 

Masz z nim 
spotkanie i musisz 
mu wyjaśnić jakie 
projekty / klientów 
ma wybierać a 
których nie. 



Projekty, większe ilości –
więcej niż 20 sztuk. 

Możliwość wykorzystania
referencji - wejście do 
większej firmy. 

Dostawa w jednym czasie
zamiast ramowa.

Sprzedaż, gdzie można
wyedukować klienta, 
pokazać produkt i tym go 
przekonać. 

Klient akceptujący obecną
jakość produktu, 
potrzebuje customizacji.



Projekty, większe ilości –
min 20 sztuk. 

Możliwość wykorzystania
referencji - wejście do 
większej firmy. 

Dostawa w jednym czasie
zamiast ramowa.

Sprzedaż, gdzie można
wyedukować klienta, 
pokazać produkt i tym go 
przekonać. 

Klient akceptujący obecną
jakość produktu. 
Potrzebuje customizacji



W tym czym Twoja firma jest dobra 
mówi również w czym nie jest dobra!

Przykład:
sprzedaż relacyjna vs produktu
jednorazowa vs projektowa



1. Jeśli narzędzie - napisz kogo
wyznaczysz do zespołu i napisz 1 
zadanie jakie mają przed sobą.

2. Jeśli nowy biznes - …



Co jeśli
e-c0mmerce 
nie może być
narzędziem?



Powołać
dedykowany
zespół

Wycofać się

Szukać innego
narzędzia do 
poprawy
sprzedaży



Napisz co 
zrobisz w 
przeciągu
najbliższego
tygodnia



Jak obecnie
sprzedajesz?

W jakiej
sprzedaży

jesteś dobry?

Jaka
sprzedasz jest 
opłacalna dla
Twojej firmy?



Mogę odpowiedzieć na dodatkowe
pytania?



Szukasz dodatkowej wiedzy?
- Know.How.Match. Podcast na YT - darmowy Subjective Innovation Review

- Promo: 20% zniżki na usługi dla uczestników



Mogę pomóc? Napisz:

zuzanna.mikolajczyk@knowhowmatch.com


