Jak optymalizowa¢ dziatania marketingowe?
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Podczas webinaru opowiemy miedzy innymi o tym:

* Co wptywa na sukces organizacji?

» Czy zasoby, ktorymi dysponuje firma sa wystarczajace lub dobrze

wykorzystywane?
 Jakie sg czynniki, ktorymi firma moze sie wyroznic?
* Czy to wyrbznienie jest zawsze konieczne?

» Jak optymalizowac budzety i zasoby firmy?
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Organizacja sukcesu
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Organizacja sukcesu

WARTOSC KSIEGOWA PRZEDSIEBIORSTWA
lle firma posiada aktywow

4 ™ 4 p 4 )
KAPITAL ,ZEWNETRZNY” KAPITAL \WENETRZNY” KAPITAL LUDZKI
* Klienci  Organizacja e Ludzie
* Dostawcy + * Procesy + e Kultura
* Akcjonariusze * Innowacje organizacyjna
 Wizerunek  Misja
 Marka » Strategia
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Organizacja sukcesu

Typowa organizacja

Zespoty realizujg swoje cele, sami wewnatrz
swoich silosow

Nie zawsze sg one zgodne z celami firmy
Kazdy dziata najlepiej jak potrafi

Ocena rezultatu jest subiektywna

Kazdy pracuje NA SIEBIE
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Sukces firmy

&> E =5 @

Strategia Efektywna
marketingowa sprzedaz

Strategia

: ilna marka
bizhesowa S
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Strategia biznesowa a strategia marketingowa

Strategia biznesowa

» Wskazuje catoSciowe podejscie do rozwoju biznesu

* Obejmuje wszystkie jednostki firmy

» Patrzy catoSciowo

 Celem jest wzrost

* Wskazuje kierunku rozwoju wraz ze sposobami
ich realizacji

* Powinna jednoznacznie wynikac z misji i wizji
okreSlajgc sposoby osiggniecia postawionych
celow.

Strategia marketingowa

Wyznacza kierunki dziatania w ujeciu
marketingowym

Nadaje charakter marce

Pozycjonuje marke wsrod konkurencji

Pozwala na znalezienie przewag konkurencyjnych
Definiuje, jak chcemy pozycjonowac sie w percepc;i
odbiorcow

Definiuje grupe docelowg

Odkrywa insighty

Wyznacza najlepsze kanaty komunikac;ji
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Marketing B2B a B2C

B2C B2B
Proces decyzyjny Krotki Dtugi
Decydenci 1 osoba Komitet zakupowy - kilka osob
Sciezka zakupu Prosta, ale wymaga kilku punktéw styku Wydtuzona
Decyzje Emocjonalnie Logicznie
Konieczne jest poznanie zachowan Wymaga zbudowania zaufania i zrozumienia
Persona :
odbiorcy potrzeb
Typ marketingu Reklamy, PR, komunikacja Content marketing, case study, komunikacja
Narzedzia GoogleAds, Social Media, Social Media Ads, E-mail marketing, webinary, Social Media
dotarcia Influencerzy, reklama w mediach biznesowe, prospecting
Dziatan o szerokim zasiegu oparte jedynie L . . , .
Typ dziatan na wiedzy o grupie docelowej Dzatan o waskim zasiggu, ktore wymagaja

znajomosci potrzeb i wyzwan branzy
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Lejek marketingowy

Social Media
> SEO
Zrodto ruchu 2 SEM

SoMe Ads

* Content marketing
e Social Selling

Blog

Social Selling

Raporty i e-booki

- °* Case study
Marketing automation
_* Remarketing

{ » Tresci produktowe

PROSPECTS OBUZZcenter



Przyktad lejka

ZRODLO RUCHU

Profile firmy i kluczowych pracownikow w social mediach - content

TOFU

Artykut na WWW ,Jak efektywnie wykorzystac budzet
marketingowy firmy”

MOFU

Bezptatna konsultacja z pracownikiem BUZZcenter

BOFU

Landing page dot. procesu budowania strategii marketingowej
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Marketingowe wyzwania firm rodzinny
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Wyzwania w marketingu firm rodzinnych!

Struktura w firmach rodzinnych
budujgca silosy.




Wyzwania w marketingu firm rodzinnych!

Wszechwiedzacy szef.

BUZZcenter



Wyzwania w marketingu firm rodzinnych!

Marketing niekoniecznie
dopasowany &




Wyzwania w marketingu firm rodzinnych!

Nieefektywne inwestycje
marketingowe.




Wyzwania w marketingu firm rodzinnych!

Brak analizy dziatan.
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Wyzwania w marketingu firm rodzinnych!

Brak strategii dziatan.
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Wyzwania w marketingu firm rodzinnych!

Handlowcy na piedestale!
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Zasoby marketingowe firmy

MARKA

ZESPOL

i

i

SPOJNY PRZEAZ ANALIZA

= -

POZYCJONOWANIE

SILNA FIRMA

SPOJNY PLAN
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zy to wystarczy?
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Jak optymalizowac marketing
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Strategia marketingowa

lle firm w Polsce posiada strategie marketingowg?

| TAK =/ NIE | W WIEM |
. 54% l 43% Lo3%

Strategie marketingowg mozna nazwac¢ fundamentem skutecznego
i efektywnego marketingu.

Dobra strategia to zespdt okreslonych dziatan i zasad postepowania,
ktore majg za zadanie doprowadzi¢ do osiggniecia maksymalnego zysku.

Caty proces opiera sie na analizie rynku i firmy oraz wskazaniu priorytetow dziatan marketingowych i metod
dziatania. Wszystko to ma na celu zwiekszenie sprzedazy, a co za tym idzie - rowniez zysku.

Sporzadzenie takiego dokumentu-przewodnika jest wskazane nie tylko dla wielkich firm, liderdow rynku,
ale dla kazdej marki na poczatku jej drogi.

Dlaczego cele marketingowe warto wyznaczaé juz od samego startu marki?
Scisle okreSlony plan dziatania pomaga zapanowac nad chaosem dnia codziennego i trzymac sie ustalonych

wczesniej zamierzen.
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Pozycjonowanie marki

il
I

) 4

Consumer insight Brand promise Reason to believe
USP i ESP marki Brand values Brand voice

©@

Key message
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Wiedza o kliencie

Twoj Klient, czyli kto?

! @

* Kim jest Klient? e (Gdzie mieszka?
 Ptec * Miasto czy wieS?

* Wiek e (Czy pracuje w innym
 Dochody miejscu?

* Wyksztatcenie
» Zawod
e Stan cywilny

Jakie ma wartosci?
Co sie dla niego liczy?
Stosunek do rodziny
Stosunek do zakupow
Jaki styl zycia
prowadzi?

]

Czy jest lojalny wobec
marek?

Jakie media
konsumuje?

Jakie lubi marki?

Czy jest gadzeciarzem?
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Plan marketingowy

’ ’ Korzysci ptyngce z dobrego planowania
Sg ogromne.
Szacuje sie, ze kazda minuta poswiecona
na planowanie pozwala zaoszczedzié dziesieé
minut pracy.

- Brian Tracy

©
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Plan marketingowy

= gstreszczenie dla kierownictwa
= Kkluczowe czynniki wptywajgce na biznes np. Analiza 5 sit Portera

= biezgcg analize sytuacji marketingowej firmy, np., model 7S

= pozycja firmy na rynku np. wielkoS¢ rynku, udziaty w rynku

= analize mozliwosci i problemow

= cele marketingowe, ktére powinny wynikac z celéw biznesowych
= taktyki realizacji dziatan/ kampanie

= plan operacyjny

= budzet

= P&L

= czynniki kontrolne, czestotliwo$¢ kontroli
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Zaplanowany budzet na rok

13 renew POS x 15k 195 000,00 zt 15 000,00 zt 15 000,00 2t 15 000,00 zt 15 000,00 zt 15 000,00 2t 15 000,00 zt 15 000,00 2t 15 000,00 zt 15 000,00 zt 15 000,00 2t 15 000,00 zt 30 000,00 2t
6 x new POS x 62k 372 000,00 zt 62 000,00 zt 62 000,00 zt 62 000,00 zt 62 000,00 zt 62 000,00 zt 62 000,00 zt
—““_E_E____E_MF’-__
Trade shows exhibitions 44 000,00 zt € 10 232,56 4 000,00 zt 4 000,00 2t 4 000,00 zt 4 000,00 zt 18 000,00 2t 10 000,00 zt -zt
Customer invitation 9 000,00 zt : € 2 093,02 - ozt -z - ozt - ozt - ozt - ozt -z - ozt - ozt - ozt 7 000,00 zt 2 000,00 zt
Loyalty programm 50 000,00 zt - ozt -z - ozt 50 000,00 zt - ozt - ozt -z - ozt - ozt - ozt - ozt -z
Press relationship agency fees 2 400,00 zt € 558,14 200,00 z¢ 200,00 z4 200,00 z¢ 200,00 =t 200,00 z¢ 200,00 z¢ 200,00 z4 200,00 z¢ 200,00 =t 200,00 z¢ 200,00 z¢ 200,00 z4
Marketing survey 25 000,00 zt € 5 813,95 -zt 25 000,00 z4 -zt - ozt - ozt - ozt -z -zt - ozt -zt -zt - oz
Image creation - purchase 38 000,04 zt € 8 837,22 3 166,67 zt 3 166,67 zt 3 166,67 zt 3 166,67 zt 3 166,67 zt 3 166,67 zt 3 166,67 zt 3 166,67 zt 3 166,67 zt 3 166,67 zt 3 166,67 zt 3 166,67 zt
National press 43 500,00 zt € 10 116,28 - ozt 5 000,00 z4 5000,00 zt 7 000,00 zt - ozt - ozt - oz 5000,00 z¢ 8 000,00 zt 8 000,00 zt 5 000,00 zt 500,00 z4
Door to door papers production 16 900,00 zt € 3930,23 - ozt -z 3 000,00 zt 2 000,00 zt 1 800,00 z¢ 1 000,00 zt 2 000,00 zt 2 000,00 zt 2 000,00 z¢ 2 000,00 zt 1 000,00 zt
Advertising items 37 000,00 z¢ € 8 604,65 -zt 7 000,00 2t -zt - ozt - ozt -zt - oz 7 000,00 zt - ozt -zt 23 000,00 zt - oz
by € 41 888,37 15 010,00 zt 15 010,00 zt 15 010,00 zt 15 010,00 zt 15 010,00 zt 15 010,00 zt 15 010,00 zt 15 010,00 zt 15 010,00 zt 15 010,00 zt 15 010,00 zt 15 010,00 zt
Sales support 86 500,00 zt € 20 116,28 5 000,00 zt 5 000,00 24 5000,00 z¢ 5 000,00 z¢ 5 000,00 z¢ 6 000,00 zt 8 000,00 z{ 8 000,00 zt 8 000,00 zt - ozt 31 500,00 z4
Others 96 999,96 zt € 22 558,13 8083,33 zt 8 083,33 zt 8083,33 zt 8083,33 z¢ 8083,33 z¢ 8083,33 zt 8 083,33 zt 8083,33 zt 8083,33 zt 8083,33 z¢ 8 083,33 zt 8 083,33 zt
Web advertising/media 140 800,00 zt € 3274419 1 000,00 zt 2 600,00 zt 14 000,00 zt 2 600,00 zt 31 800,00 zt 1 800,00 zt 48 000,00 zt 2 000,00 zt 4 400,00 z¢ 1 800,00 zt 30 800,00 zt
Internal communication 257 500,00 zt € 59 883,72 - ozt -zt 80 000,00 zt - ozt 140 000,00 zt 30 000,00 zt - ozt - ozt - ozt - ozt 7 500,00 zt -zt
SUMA running I 1 027 720,00 z{.l € 227 376,74 36 460,00 zt 75 060,00 zt 137 460,00 zt 97 060,00 zt 223 160,00 zt 65 260,00 zi 34 460,00 zt 96 460,00 zt 56 460,00 z 40 860,00 zt 72 760,00 zt 92 260,00 zt
entry costs 2019 567 000,00 zt Fe 131 860,47 15 000,00 15 000,00 77 000,00 15 000,00 77 000,00 77 000,00 77 000,00 15 000,00 15 000,00 15 000,00 77 000,00 92 000,00
running costs 2019 1027 720,00z € 227 376,74 36 460,00 75 060,00 137 460,00 97 060,00 223 160,00 65 260,00 34 460,00 96 460,00 56 460,00 40 860,00 72 760,00 92 260,00
total 2019 1594 720,00 zt € 359 237,21

1 594 720,00 zt
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Zaplanowany budzet na rok

Przyktadowy budzet

1 - |

| CELE SPRZEDAZOWE MRK

" 808 500,00 zt

MIC HV event BFG
MICHV local events
Targi

PANEL

Program lojalnosciowy
MIC LV ko-komunikadga
MICLV event

MIC konwnet

Kleber 18/19

HQ bonus 18/19

1259 175,6(hd

¥ 107 500,00 zt
100 000,00 zt
70 000,00 zt

100 000,00 2t

200 000,00 2t

¥ 129000,00 2t
42 000,00 zt

60 000,00 zt

Ip Specyfikaga Cena llosé Jedn Netto VAT Brutto ‘

Data: Miejsce:  Warszawa |

Razem: Uwagi:
Ip- Specyfikaga Linia budzetowa Cena llos¢ Jedn Netto V-AT Brutto

I T amseex
1 [Narzgdzie ecommerce Web production 13 910,00 2 12iszt E’ 166 920,00 zt 23% 4 205 311,60 2t | yredating lub wtasne {Wysoki
2 Reklama (Ceneo) |Web production 50,0021 12 szt r 600,00 2 a%” 738004 |ceneo ‘Wysoki
3 Narzedzie do marketing automation / mailing :Web production - 12 szt ' - o 23%' 2t |GetResponse lub SalesManago s,"?‘,’“,i,
4 Reklama Social Media __:Web production - 2 12 szt ’ - o 23%' acebook f$redni
5 |Reklama (Adwords) Web production 2t 6 sit o ) 23%” {éredni
6  Analityka cen (S ) 'Web production - 2t 6 szt :' -z 23% 4 - :Wysokl
7 Afiliiaga (Projekt Tunnel) b Web production 50,00 21 12/ szt y 600,00 21 23% 738,00 2t | Wysoki
8 Artykuly ) N Web production - 12 st A " o | WhitePress etc Sredni
9  Pozygonowanie (sklep) b Web production -2 12)szt ¥ - oz 23% ' - 2t |TBD Sredni
10 Pozostate (zapas) ¥ Webproduction - o 12 st r - o 23%” - Niski
11 Digital Signage Web production 1000,00 2 12 szt 0 12000004 23%”  14760,00 2t |Strong Signal (15 Pos) Sredni
‘ TR S—

1 Konwent F {Internal Communication 210 000,00 2t 1:szt y 210 000,00 zt 23%_’
2 Integracja 2 Internal C 40 000,00 2t 152t o 40 000,00 24 23%” 49200002 |
3 Ubrania dla konsultantéw i ludzi w terenie Internal C 2 000,00 2} 1:s2t j’ 2 000,00 2t | 23% 4 2460,00 2t |
4 PANELabonament Others 1200,00 21 12 szt o 14 400,00 2t 2% 1771200
5 PANEL - zmiany techniczne Others ; 5000002t ot ' o A 72}3%}' . o i
6 Gazetka < Image Creation . 300,002t | 10 szt ' 3 000,00 2t | _23% r 3 690,00
7 Prezemv dzien dzied:a» Internal Communication 50,00 zt 25 szt ’ 1 250,00 zt 23%_' 1537,50
8 Prezenty Swiateazne dla dzied Internal Communication 50,00 zt 25 szt ' 1250,00 zt 23% y 1537,50
9 Prezenty éwiateczne dla pracownikéw Internal Communication 100,00 2t 30 szt 4 3 000,00 zt 23% ¥ 3 690,00
= : ; Lk, ’ i g ¥ gy g :
11 szt 23% ¥ |

Udziat w Transpot Manager Meeting wraz z
1...jpakietem reklamowym
2 Regaty TSL

_..Trade Show & Exhibition
_Trade Show & Exhibition

200000024
114000,00 2t
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Briefuj

v" Wyceniaj dziatania zawsze na dtuzszy czas przed realizacjg
v' Sporzadz brief - pisemnie, wystane mailowo, z formatkag odpowiedzi - utatwi to porownanie ofert
v" Popro$ o oferty co najmniej 3 firmy, nawet jesli masz statego podwykonawce

v" Ale nie 50!

v Weryfikuj wiarygodnos¢ dostawcow

v Poréwnuj jabtko do jabtka

v' M6w otwarcie, ze to konkurs ofert i wskazuj jakie kryteria sg decydujgce - badz fair wobec innych
v" Negocjuj ceny i pros o wiecej

v' Dawaj co$ w zamian

v Doceniaj oferty od podwykonawcow, nawet tych ktorych nie wybrates
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Analiza - Google Analytics

Al nlyics | Weayside dane witryy - #:e:@® e« Analiza ruchu na stronie

Q Usytkownicy W POTOWNBAIN Z:  wybiers die Qedria  Dzieh  Tydzieh = Micige

® Uzytkawnicy
A Stronagtéwna

e Zrédta pozyskania ruchu

T

Popularne strony

Odbiorcy

Przeglad
Uzytkownicy Now: uzvtkownicy Sesm

Aktywni LES
uzytkownlcy 6783 6756 8675 1,28 17131

Wartoéé od PRt A i | SR A s | MOdeaR M sy | TREEETTA A
poczatku e o

?EEUZE'\I&
i Stecnyisesja $r. czas twania sesji Wegdhezynnik odrzucen
Analiza

abitiws 1,97 00:00:57 50,54%
BETA R s U VRO Mdins | S

M

» 2% Dostosowanie
200
°
» (D Czas rzeczywisty !
® rudeen 202 =y 02 uly 2
rring Visitar

Odbiorcy
Dane demograficzne Jezyk Uzytkownicy % Uzytkownicy
Jezyk 4 1. pip 4377 I 65407%
3 2. p 1129 i 1653%
fiels 3. enus edo [l 1238%
System 4. engb 163 | 23%
» Technologia rzegladacka S 1 93 | 136%
» Ruch mobiiny L 6. Lku 47 | 0,60%
Rozne urzadzenia Dostawca uslug 7.0 23 | 034
Atrybucja " Ruch mobilny e 18 | D263
Q Odkry| Systor 9 18 | b26%
0. 17 | D25%

& Administracja

https://analvytics.google.com

Czas spedzony na stronie
Kontrola kampanii Google Ads
Realizacja celow

Dane o uzytkowniku
Zainteresowania

Dane geograficzne
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https://analytics.google.com/

Analityka - panele social medi

Dane o odwiedzajgecych @ Okres czasu: 16 sty 2022 — 30 sty 2022 ~  Strona: Wszystkie strony +  Wskazniki: WySwietlenia strony ~ . i .
Dane demograficzne odwiedzajgcych @ Okres czasu: 6 lis 2021 - 28 sty 2022 ¥ Dane: Branza v

Agreguj ruch na kemputerach i urzgdzeniach mabilnych

Popularne branze

25
Odwiedzajgcy % odwiedzajgcych
- Technologie i ustugi informatyczne 54 e e e ) 9, 20%
2
N Marketing i reklama 5 e e e e 8 7 5%
c
o . . . . .
E o5 Public Relations i komunikacja 30 e e neee 5 16%
=
& Konsulting - zarzgdzanie 20 s e e 4 99%
' Internet 26 e e 4,3%0
’ Handel | wspétpraca migdzynarod... 23 ettt 3 06%
5
Bankowosé 20 T 3 44%,
o O o Ubezpieczenia 18 I S 1%
17 sty 19 sty 253ty 27 sty 28 sty sty .
Ustugi finansowe 7 S 93%,
Q K tery [0 Urzgdzeni bilne P . f
omputeny Fadzena moving Szkolenia specjalistyczne i doradz... 17 e 2,03%
Dane demograficzne odwiedzajacych © Okres czasu: 16 sty 2022 - 30 sty 2022 ~ Dane: Poziom w hierarchii ~ Reakcje na aktualizacje @ Okres czasu; 18 sty 2022 - 11ut 2022 ~ Pokat; | 10 ~
Tytul aktualizacji Autor Ut swietlen swietlen Kliknigeia  CTR (wspobezynnik kiikalnogei) Reakcjs
Popularne poziomy w hierarchii ) . @ Choesz osiagat werosty spreadaty .
Odwiedzajgey % odwiedzajgoych dzigki efektywnemu dziataniom... fm”a 2.02.2022 388 - 4 1,03% 25
. o ISrZe. ..
Doswiadczony pracownik 30 I 32,61% Zarzdzaj reklams
Menedzer 21 . 22,83% Na jakia dzistania fimy preepalsia budzet |
) . rketi ? mila .
Poczatkujacy pracownik 17 I 18,48% marketingmy? Kierze,.. 01012022 1364 0 293% 1
Zarzqdzaj reklamy
Whasciciel 9 I 9,78%
X . @ Czy slyszales o tym, ze a2 I 90% _
Cztonek kadry zarzgdzajacej ¢ IS 652% procesu decyzyinego w zakupach mode... ﬁ";': 27012022 1255 35 2.79% 30
Dyrektor 5 IS 5 43% wszyscy abserwuiacy  Reklamuj
Wiceprezes 4 I 435% @ Kamila Kierzek-Mechlo i Radesiaw _
! Mechta juz 3 lutego 2022 roku, o... Kamila 26.01.2022 430 - 7 163% 28
Wiszyscy abserwujacy  Reklamuj Kisrze...
Prowadzisz firme 7 Kierujesz dzialem X
marketingu ¥ Jestes Dyrektorem.., Kamila 25.01.2027 04 - 1 3,155 a3
Kierze... ! o

Wszyscy abserwujacy  Reklamuj
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Dopasowanie (Affinity index)

TOP 10 witryn z najwiekszym odsetkiem kobiet 19-

Affinity index

2 Zasieg
59 lat z dzie¢mi 0-7 lat wérod internautow
g kobiety 19-59, wiek| wszyscy |kobiety 19-59, wiek
Lp. nazwa witryny kategoria szczegélowa dzieci[0-7) e dzieci-[0-7]
1. |mamotoja.pl Dziedi, rodzina 11,83% 4,23% 279,7
2. |mjakmama24.pl Dzieci, rodzina 11,56% 4,35% 265,83
3. |smyk.com Produkty dla dzieci i zabawki [13,59% 6,64% 204,79
4. |wizaz.pl Moda i uroda 17,32% 8,59% 201,61
5. |znanylekarz.pl Zdrowie i medycyna 20,90% 10,41% 200,85
6. |edziecko.pl Dzieci, rodzina 15,12% 7,76% 194,951
7. [hm.com Odziez 14,72% 7.74% 190,13
8. |przyslijprzepis.pl Kuchnia, gotowanie 16,97% 9,03% 187,88
9. |wylecz.to Zdrowie i medycyna 14,80% 8,17% 181,1
10. |aptekagemini.pl Apteki internetowe 14,27% 7,89% 180,86
TOP 10 witryn z najwiekszym odsetkiem kobiet 19- Zasieg Affinity index
59 lat z dzie¢mi 0-7 lat wér6d internautéw
. = u kobiety 19-59, wiek| wszyscy |kobiety 19-59, wiek
i narwa wityny kategorisniczeplows dzieci=[8-14] internauci dzieci=[8-14]
1. |avon.pl Perfumy i kosmetyki 11,66% 5,74% 202,99
2. |deichmann.com Odziez 10,67% 5,78% 184,53
3. |wizaz.pl Moda i uroda 15,76% 8,59% 183,42
4. |[smyk.com Produkty dla dzieci i zabawki [12,15% 6,64% 183
5. |znanylekarz.pl Zdrowie i medycyna 18,67% 10,41% 179,43
6. |przyslijprzepis.pl Kuchnia, gotowanie 15,62% 9,03% 172,93
7. |hm.com Odziez 12,78% 7,74% 165,09
8. |librus.pl Edukacja 18,92% 11,46% 165,08
9. |vulcan.net.pl Edukacja 13,09% 7,93% 165,05
10. |bryk.pl Edukacja 11,45% 6,95% 164,78
TOP 10 witryn z najwigkszym odsetkiem kobiet 19- Zasigg Affinity index
59 lat z dzie¢mi 0-7 lat wir6d internautéw
: 3 X kobiety 19-59, wiek| wszyscy |kobiety 19-59, wiek
tpe| imaxwawitnmy kategoria szczegélowa drieci=[15-18] | intemauci | dzieci=[15-18]
1. [bryk.pl Edukacja 13,43% 6,95% 193,3
2. |wizaz.pl Moda | uroda 14,20% 8,59% 165,26
3. |allanL.pl Pasaze handlowe 11,18% 7,12% 156,91
4. |przyslijprzepis.pl Kuchnia, gotowanie 14,17% 9,03% 156,87
5. |deon.pl Religijne 10,73% 6,86% 156,3
6. |domodi.pl Pasaze handlowe 18,87% 12,45% 151,57
7. |przelewy24.pl Finanse i ubezpieczenia 19,32% 13,02% 148,44
8. |chillizet.pl Zdrowie i medycyna*® 11,83% 8,02% 147,53
9. |kwestiasmaku.com |Kuchnia, gotowanie 18,44% 12,56% 146,85
10. |payu.com Finanse i ubezpieczenia 27,78% 19,05% 145,83

*wynik dotyczy tylko tej sekcji na portalu

I GEMIUS

Affinity Index czyli tzw. wskaznik dopasowania.

Affinity Index wyzszy niz 100 oznacza ponad

przecietne dopasowanie w grupie docelowe;.

To pozwala na okreslenie miejsc, w ktorych jest wieksze

prawdopodobienstwo trafienia na potencjalnego Klienta.
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https://www.senuto.com/
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Wtasna analityka | mierzenie stopy zwrotu

Zysk netto
ROI = X 100% o
O Zainwestowane Srodki 00% Wskazniki
marketingowe
Zysk netto—koszty marketingu
ROMI = =~ > 2= x 100%

koszty marketingu
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Case study

Po analizie ruchu na WWW i sprzedazy w sklepie
internetowym B2B wytypowane zostaty
nowe stowa kluczowe, a kampania

optymalizowana co 2-3 dni.

W efekcie Klient otrzymat oszczednosSci
na poziomie 15.000 PLN miesiecznie tylko

na kampanii Google Ads.
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Warto przeczytac

Wiasne kanaty komunikaciji — dlaczego sg lepsze od ptatnych mediéw?

Niska efektywnos§é marketingowa w firmach B2B

Dziatania marketingowe - wydatek czy inwestycja?

Prezesie, zabezpiecz swdj biznes w Nowym tadzie.

5
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https://buzzcenter.pl/model-peom-i-kanaly-komunikacji/
https://buzzcenter.pl/efektywnosc-marketingowa/
https://buzzcenter.pl/dzialania-marketingowe/
https://buzzcenter.pl/prezesie-zabezpiecz-swoj-biznes-w-nowym-ladzie/

Bezptathe konsultacje marketingowe

Umow Sie na GBUZZCenter
bezptatng
konsultacje!

Podczas 30-minutowych, bezptatnych konsultacji,
przeprowadzimy wstepng analize

Twoich dziatan marketingowych i przedstawimy
mozliwos¢ dalszych rozwigzan.

Konsulacje dla firm powyzej 10 pracownikow.

ZAMOW KONSULTACIE

©
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https://bezplatnakonsultacja.buzzcenter.pl/

Szkolenie ,Ze strategia tatwiej do celu”

Rabat

Naucz sie wykorzystywac efektywnie budzety marketingowe. -10%

Zacznij liczy¢ zwrot z inwestycji marketingowych. Hasto IFR
Pozyskuj wiecej Klientow.

Opracuj i wdrdz strategie marketingowa.
Analizuj wyniki marketingowe.

Zwigksz sprzedaz. Ze strategiqg tatwiej do celu!
Zwieksz efektywnosSc¢ i rozpoznawalnose

swojej marki! Wez udziat w szkoleniu
I naucz sie jak w praktyczny sposob

0:0 17_18 Iutego 2022 budowad strategie marketingowq..
“* 3 -4 marca 2022 N

ingstrategs
marketingstrategiczny.pl

AN N N N N RN
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http://www.marketingstrategiczny.pl/
http://www.marketingstrategiczny.pl/

Kim jesteSmy?

JesteSmy agencjg marketingowa zajmujacg sie strategicznym doradztwem w obszarze marketingu.

Wyrdznia nas catoSciowe podejscie do Klienta, ktore przektada sie na realne sukcesy

wizerunkowe i finansowe. Specjalizujemy sie w budowaniu strategii marketingowych, ktére
wdrazamy w zycie. Wspieramy silne marki i ich biznes. Uczymy firmy jak skutecznie

zaplanowac¢ i wdrozy¢ efektywny marketing oraz jak zarzgdzaé biznesem wykorzystujgc nowoczesne
narzedzia komunikacyjne.

Znamy sie na marketingu i na biznesie. Naszym celem jest zwiekszenie przychodéw naszych klientow.

‘ - —

O

BUZZcenter



Co robimy?

Strategia marketingowa

Audyt marketingowy

Doradztwo marketingowe
(zewnetrzny dziat marketingu)

Kampanie marketingowe

=
M ©
=

L O )

Social Media w biznesie

@_

Identyfikacja wizualna
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Kamila Kierzek-Mechto Radostaw Mechto

Dyrektor Zarzadzajacy Dyrektor Operacyjny

533 980 420 508 003 369
kamila.kierzek-mechlo@buzzcenter.pl radoslaw.mechlo@buzzcenter.pl
m BUZZcenter 'i buzzcenter.marketing
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