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Kierowanie reklamy
do uzytkownika

e —————— e —————

...........................



Jak personalizujemy reklamy

Reklamy sg wyswietlane na podstawie danych osobowych, ktére dodajesz do swojego konta Google, danych
reklamodawcow wspdtpracujgcych z Google oraz Twoich zainteresowan okreslonych w przyblizeniu przez
Google. Wybierz czynnik, by dowiedzie¢ sie wiecej, lub zmien ustawienia. Wiecej informacji

an 35-44lata e Mezczyzna

LJ  Automatyka domowa ” Bagaze i akcescoria turystyczne
¢ Bary, kluby i zycie nocne € Bizuteria i kamienie szlachetne
& Blues ."-.' Dom i ogrod

E Dramaty [] Dramaty telewizyjne

~ Google wie, 22 cole wmoje 2yce fo jeden dvomat ;)
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Demografia O

___________________________

v Demografia Wyswietlenia «

Pteé Wiek
18-24
25-34
35-44
45-54

. 5564 | 1%
B Mezczyzna 38% 65 Iub wiecej [JJ] 3%
B Kobieta 16%
Nieznany 46% Nieznany 43%
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Demografia O

___________________________

v Demografia Klikniecia «

Ptec Wiek

18-24 0%

35-44 - 13%

‘ 4554 [ 6%
55-64 [N 9%

B Mezczyzna 41% 65 lub wiecej 0%
B Kobieta 13% . o
Nieznany 47% ‘eznany 0
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Ustawienia demografii

i . . : . . Wspétcz.

D ¢ Wiek T Stan Maks. CPV Obejrzenia Sr. CPV | Wyswietlenia obejrzeri Koszt

O o 18-24 Wykluczona z grupy 0,06 zt 0 0,00 zt 0 0,00% 0,00 zt
reklam

0O e 25-34 Kampania 0,06 zt 1624 0,07 zt 4512 35,99% 116,21 zt
WsirZymana

0O e 35-44 Kampania 0,06 zt 890 0,08 zt 2790 31,90% 68,14 z1
WsirZymana

0O o 45-54 Wykluczona z grupy 0,06 zt 0 0,00 z4 0 0,00% 0,00 zt
reklam

O o 55-64 Wykluczona z grupy 0,06 zt 0 0,00 z4 0 0,00% 0,00 zt
reklam

O e 65+ Wykluczona z grupy 0,06 z4 0 0,00 z4 0 0,00% 0,00 z4
reklam

0O o Nieznany ?:E:‘;rﬁ'f“”a Z grupy 0,06 zt 0 0,00 zt 0 0,00% 0,00 zt
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Schemat dziatania

Sprawdzony
segment np.:

Osoby
wynajmujgce
mieszkanie

CERTYFIKOWANI SPECJALISCI
OD REKLAMY W GOOGLE

Ulepszenie
segmentu

Osoby
wynajmujgce
mieszkanie

Zainteresowanie
kupnem domu

Rodzice matych
dzieci

Segmentacja

Kobiety vs.
mezczyzni

+ 5km od inwestycji
+ drogi telefon
+ reklama po 16:00

Weryfikacja
danych

Raporty
demograficzne w
Google Analytics
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Dane z Google Analytics

Zainteresowania ~ -4 wUzytkownicy Nowi Sesjez Wspétezynnik Sesjez Sredni czas Liczba zdarzer Konwersje taczne
uzytkownicy Zaangazowan... zaangazowan... zaangazowan... Zaangazowan... Wszystkie Wszystkie przychody
na zdarzenia zdarzenia
uzytkownika
R 19 277 189 257 636 568 98,43% 33,02 1g43m 20554 405 852 628 566,32 %
azem . ) .
100% catosci 100% catosci 100% catosci Sr. 0% Sr. 0% Sr. 0% 100% catosci 100% catosci 100% catosci
1 Media & Entertainment/Comics & Animation Fans 16992 10290 33002 98,55% 1,94 5min32s 1006 951 44806 2576 8§
2 Shoppers 16721 10 091 32 363 98,61% 1,94 5min35s 994 546 43929 25378
] Technology/Mobile Enthusiasts 16145 9790 31 517 98,56% 1,95 5min34s 959 307 42713 2507 8%
4 Food & Dining/Cooking Enthusiasts 10719 6260 21821 98,69% 2,04 6 min 58 s 726729 29035 20,128
5 Sports & Fitness/Health & Fitness Buffs 9 589 5330 18 870 98,43% 1,97 5min39s 562 609 24908 16,33 %
6 News & Politics/Avid News Readers 8598 4401 18 242 97,61% 212 6 min 52 s 561710 23291 20,258
7 Media & Entertainment/TV Lovers 8250 4538 17 214 97,68% 2,09 7min13s 597 252 22 606 17,23 8§
8 Lifestyles & Hobbies/Pet Lovers 8063 4961 15253 98,31% 1,89 5min51s 503 894 20827 1395%
9 Lifestyles & Hobbies/Outdoor Enthusiasts 7998 4612 15800 98,37% 1,98 5min37s 462 565 21022 13418
10 Media & Entertainment/Gamers 7514 4657 15 441 98,04% 2,05 6 min 54 s 530 848 20875 13,16 8
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Pamietaj %o

..........................

+ To dziata tez w Sieci wyszukiwania

+ Stowo + intencje + kontekst

+ Automaty pomoga zrobic to docelowo lepiej
ROAS / CPA

+ Po co reklamowad sie wszystkim?

Inicja
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Uwzglednij uzytkownikéw z nastepujgcymi zainteresowaniami lub zachowaniami @

@ Uzytkownicy z ktérymkolwiek z tych zainteresowarn lub zamiaréw zakupu @ )¢

O Uzytkownicy, ktdrzy szukali dowolnego z tych haset w Google @

Tylko w przypadku kampanii dziatajacych w ustugach w Google. W przypadku kampanii z innymi ustawieniami kierowania hasta zostang powiazane z zainteresowaniami lub zamiarem zakupu.

dyskoteki € ) chiopaki € N ogdlnie takie takie €

Dodaj zainteresowania lub zamiary zakupu

lub przegladajg podobne strony @ X

money.pl € J bankierpl €

Dodaj adresy URL

lub uzywajg podobnych aplikacji @ X

‘ Tinder - Dating, Make Friends and Meet New People e y inFakt Faktury i Ksiegowos¢ e

com_tinder — Tinder pl.infakt.infakt — inFakt

infakt

-] Inicjatywa
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X Nowy segment odbiorcow z potaczonych list

Nazwa segmentu Nazwa segmentu

Uwzglednij osoby spetniajgce ponizsze warunki (3

Dopasuj dowolne z tych segmentow
Segmentuj Typ
Entuzjasci biegania Segmenty odbiorcow o podobnyc... @
Dodaj segmenty (OR) Q
ZAWE? SEGMENT (ORAZ)
Wyklucz osoby spetniajgce ponizsze warunki (3
Wyklucz wszystkie te segmenty odbiorcéw
Segmentuj Typ @
Studenci Szczegdtowe dane demograficzne @
Dodaj segmenty (OR) Q,

o Inicjatywa
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Precyzyjne kategorie

Rodzice ~ Edukacja ~
Rodzice niemowlat (do 1 roku zycia) [] Studenci
Rodzice matych dzieci (1 rok-3 lata) Wyksztatcenie -

D Szkota grednia

Rodzice przedszkolakow (4-5 lat)

O 000

Rodzice uczniow szkoly podstawowej (6- (] Licencjat
ey o e
[CJ  Rodzice nastolatkow (13-17 lat) [J Magister albo doktor
Posiadanie mieszkania lub domu ~ Stan cywilny A

[] Najemcy [C] stanwolny

[]  wiasciciele mieszkari lub domow (] Wazwiazku

(] W zwigzku matzeriskim

° Inicjatywa
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+ miejsca docelowe

Wyszukaj przez stowo kluczowe, wyrazenie, URL lub identyfikat... O\
Kanaty YouTube >
Filmy w YouTube >
Grupy filméw (452) >
Witryny >
Aplikacje >
Kategorie aplikacji (141) >
Whpisz wiele miejsc docelowych —

D"-VK CERTYFIKOWANI SPECJALISCI
I—Em:“_"= OD REKLAMY W GOOGLE

Niczego nie wybrano

Reklama moze wyswietlac sie we wszystkich miejscach docelowych w
YouTube i w sieci reklamowej, ktore pasujg do innych Twoich ustawien
kierowania. Dodaj konkretne miejsca docelowe, by zawezi¢ kierowanie.
Jesli witryna, na kiorg kierujesz reklamy, ma odpowiadajaca jej aplikacje,
Twoje reklamy mogag wyswietlac sie rowniez w tej aplikacji.

Inicjatywa
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Kategoria urzadzen

mobile
mobile
mobile
mobile
mobile

maobile

CERTYFIKOWANI SPECJALISCI

OD REKLAMY W GOOGLE

Wiek

18-24

25-34

35-44

45-54

55-64

65+

Pozyskiwanie

Uiytkownicy

58 958

% catosci: 11,31%
(521 360)

13 896 (23.48%)
24 980 (4221%)

12500 (21,12%)

4683 (7.91%)
2034 (344%)
1089 (1.84%)

Nowi uzytkownicy

57 428

% catosci: 11,24%
(510 880)

13 608 (2370%)
24129 (42,02%)

12105 (21.08%)

A4 8560 (7.92%)
1968 (3.43%)
1068 (1.86%)

Sesje

76 303

% catosci: 10,07%
(757 840)

17 660 (23.14%)
32 333 (42.37%)

16 349 (21.43%)

5962 (781%)
2562 (3.36%)
1437 (1.88%)

Zachowanie

Wspétczynnik

odrzucen

47,98%
sr. dla
widoku
danych:
41,02%
(16,95%)

51,07%
47,37%
45,22%
47,20%
51,09%

52,68%

Strony/sesja

3,93

Sr. dla widoku
danych: 4,60
(-14,58%)
3.7

3,86

412

4,05

3,82

3,54

Sr. czas trwania
sesji

00:02:06

Sr. dla widoku
danych:
00:02:53
(-27,10%)

00:01:55
00:02:07
00:02:15
00:02:15
00:02:03

00:02:15

@

Konwersje FE-co

Transakcje

420
% catosci:
4,62% (9 089)

E5 (13.10%)
193 (45,95%)

124 (29,52%)

33 (7.86%)

6 (1.43%)

9 (214%)
Inicjatywa
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DEVA

Urzadzenia Wyswietlaj na wszystkich odpowiednich urzadzeniach (komputerach,

komorkach, tabletach i telewizorach)
@ Ustaw kierowanie na okreslone urzadzenia

Komputery
Telefony komorkowe
Tablety

Telewizory

ﬂ Zaawansowane kierowanie na komorki i tablety

St "‘1 PQed SYSTEMY OPERACYJNE
Pepq Wszystkie systemy operacyjne
/P

MODELE URZADZEN

Wszystkie modele urzadzen

SIECI

Wszystkie sieci

CERTYFIKOWANI SPECJALISCI
OD REKLAMY W GOOGLE

Jesli nie kierujesz reklam na
wszystkie urzadzenia,
ograniczasz ich zasieg. Reklamy
beds za to wyswietlac sie czescig
na urzadzeniach, na ktore je
Kierujesz.

@

Inicjatywa
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Jedna z najwiekszych
grup konsumentow

Think With Google

designed by Iconicbestiary - Freepik.com



Goo

gle Ads: Dynamic Search Ads

Wiek T Klikniecia Wyswietlenia CTR Sr.CPC Koszt Wspéicz. konw.
18-24 145 2422 5,99% 0,54 zt 77,87 2t 0,00%
25-34 403 7764 519% 0,55 zt 222,39 zt 0,34%
35-44 525 8 389 6,26% 0,53 zt 279,58 zt 0,38%
45-54 389 5439 715% 0,51zt 199,49 zt 0,51%
55-64 435 4908 8,86% 0,51zt 222,36 zt 0,24%
65+ 211 2 624 8,04% 0,53 zt 111,17 zt 0,00%
Nieznany 478 11221 4,26% 0,51zt 242,10 zt 0,46%
Inicjatywa
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Kampanie w sieci wyszukiwania = | . @

...........................

+ Uruchom obserwacje odbiorcéw —

+ Przekaz dostosuj do najlepszych

Ustawienie kierowania na odbiorcow w tej kampanii @
(O Kierowanie

Zaweza zasleg kampanii do wybranych grup odbiorcéw oraz daje mozliwosc dostosowania stawek

@ Obserwacja (zalecane)

Mie zaweza zaslegu kampanii oraz daje mozliwosc dostosowania stawek do wybranych grup odbiorcdw

+aczymy, by budowatd
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Btagd przezywalnosci

o Inicjatywa
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...........................

Analiza stow kluczowych
w kampanii SEO

o Inicjatywa
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=, 0 .
Typowa kampania SEO .0

...........................

+ Audyt SEO

+ Treé¢ + optymalizacja

+ Budowanie linkow

= Proces dtugofalowy i nieprzewidywalny

o Inicjatywa
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DEVA

Google Search Console

Y Kliknigcia

Najczestsze zapytania

databys

stowanay

jakbyscie

niewprowadzone

slowanay

wyrazy nay

dalabys

stowo nay

wyrazy nay po polsku

niezaliczony

CERTYFIKOWANI SPECJALISCI
OD REKLAMY W GOOGLE

511

287

262

201

185

149

148

137

134

131

Wyswietlenia

1409

3323

1628

647

1700

1235

414

1756

440

489

CTR

36,3%

8,6%

16,1%

31,1%

10,9%

121%

35,7%

7,8%

30,5%

26,8%

Pozycja

2,5

3,1

23

23

15

2,6

@
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Analiza stéw kluczowych .0

..........................

Szeroko prowadzona kampania
wytapuje kandydatow na stowa kluczowe

Stopniowe wyniki z SEO weryfikuja zatozenia
| pozwalajg modyfikowac kampanie

Stata analiza aukcji: inspiracje ze stron docelowych
Wyszukiwane hasta: nowe mozliwosci

o Inicjatywa
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DEVA

Stowo Wspotc: Sr. L < Koszt

I:I ® kluczowe Interake Q interakc Q koszt Kllknlec Q v 59.'1 Q SrCPC Q konw.
. .. 99 .

|:| L) ammb20e2sgb Klikniecia 15,62% 1,11 zt 99 27,09 1,11 zt 4,04 zt
mn " 263 o,

D @ fg87sub Klikniecia 13,35% 1,12z 263 2,04 1,12z 144,82 zt

D @ "mg22m8054ak” klikni;ég 11,07% 117 zt 124 1,36 1,17 zi 106,80 zt
" 45 o

|:| @ ammb25e2sgi Klikniecia 12,61% 1,31 zt 45 1,11 1,31 zt 53,37 zt
n " 1 65 o,

D ([ ] amgh20e1gb Klikniecia 10,63% 1,09 zi 165 1,02 1,09 zi 176,44 zt
. . 173 o

D @ Ims2203emx Klikniecia 12,55% 1,39 zi 173 1,00 1,39 zi 240,47 zt
[electrolux 59 N

D @ Ims2203emx] Klikniecia 10,00% 1,50 zi 29 1,00 1,50 zi 88,69 zt

] e  tamica %8 16,28% 1,05zt 28 1,00 1,05zt 29,33 21
+ammb20e2sgh klikniecia ' ' ' ' ’

CERTYFIKOWANI SPECJALISCI
OD REKLAMY W GOOGLE
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Wi

O\ jak otworzyc sklep internetowy

eksz zakres wyszukiwania:

+ sklep internetowy

Q Polska

+ zarzadzania przedsiebiorstwem

Hp, polski =@ Google

+ mozliwosci biznesowe

(4 wrz 2017 — sie 2021 v

+ tworzenie stron internetowych

+ ustugi internetowe

12 tys.

+ jak otworzy¢ butik internetowy
styczen 2021

+ gdzie otworzy¢ sklep intern

+36%

= (Qgotem: 10 420
= Smartfony: 6 764

~;

WYKRESY

= (Ogotlem == Smarﬁonyl

0 : - . .
2018 2019 2020 2021
Y  Wyklucz propozycje dla dorostych  DODAJ FILTR 44 dostepne propozycje stéw kluczowych m Widok stow kluczowych ~ A
KOLUMMNY

D gz:zs'lgit;cznwe (wedtug $r. miesieczna liczba wyszukiwarn = Konkurencja Stawka za gore strony (dolny zakres) Stawka za goére strony (gérny zakres)
Podane przez Ciebie stowa kluczowe
|:| jak otworzy¢ sklep internetowy 880 M Duza 1,92zt 515zt
Propozycje stow kluczowych
D jak zatozy¢ sklep internetowy 2 400 M\' Duza 2,28 zt 6,07 zt
|:| sklep internetowy jak zatozyé 720 "\FWA Duza 2,81zt 6,50 zt
|:| jak zatozyé sklep internetowy z o... 260 M Duza 1,89 zt 511zt

Drv& CERTYFIKOWANI SPECJALISCI
hﬁnnun OD REKLAMY W GOOGLE
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Q, lody ekipa Q Polska  Fapolski  za Google  [4 wrz2020 - sie 2021

Zwieksz zakres wyszukiwania: | + lody + ekipa + mrozone desery + desery + recepty + tort ekipa

+ lody rzym
kwiecien 2021
+314%
~
= QOgdbtem: 5369 990 WYKRESY
= Smartfony: 4 436 719 = QOgélem = Smanfonyl
6 min
3 min
0~ - . . - - - - - - —
wrz 2020 paz lis aru sty 2021 lut mar kwi maj cze lip sie

Q_ kredyt hipoteczny @ Polska H, polski = Google () wrz 2017 - sie 2021~

Zwieksz zakres wyszukiwania: | + pozyczka + kredyt

+ kredyty hipoteczne + kredyty mieszkaniowe + nieruchomogé + kredyt mieszkaniowy +  kredyt ggrarertennane
" styczen 2021
+66%
. M
= QOgobtem: 1132830 WYKRESY

= Smartfony: 740 735 = Ogolem = Smarﬁonyl
1,2 min

2018

2019

2020 2021

Firm Rodzinnych
+aczymy, by budowatd
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Realna Kiedy mowisz

konkurencja przyjacidice zeby
dyskretnie obczaita typa

Senuto
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DEVA

Badanie intencji?

Reklama - www.savicki.pl/ + 81 756 02 06

Obraczki Slubne SAVICKI- - Najmodniejsze Wzory

Obraczki Slube Klasyczne | Nowuczesne._Z}otﬂ biate, Zotte i dwukolorowe.
Bezptatna Zmiana Rozmiaru.

Reklama - www.laru.pl/ = 535 358 595

Obraczki Slubne - SHWERZGIEWISSHY Projekt

Poznaj Salon Jubilerski LARU i Stworz Wiasny Projekt Obraczek Slubnych. Postaw na

_ a jednoczesnie Wytrzymatosc i Precyzja

Wykonania. Szeroki Wybor Produktow. Piekno na Miare. Polska Marka Jubilerska.
Personalizowane Obraczki - Skontaktuj sie z Nami - Poznaj Salon LARU

CERTYFIKOWANI SPECJALISCI
OD REKLAMY W GOOGLE

@
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...........................

Wartosc uzytkownika
powracajgcego

o Inicjatywa
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Retargeting

PRODUKT UP-SELL CROSS-SELL PROMOCJA NOWOSCI

INNE PLATFORMY ELIMINOWANIE
PRZYPADKOWYCH
UZYTKOWNIKOW

Inicjatywa
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DEVA

Anal

Zrédio / Medium

Nowi uzytkownicy

Powracajacy uzytkownicy

Byli conajmniej 3x

CERTYFIKOWANI SPECJALISCI
OD REKLAMY W GOOGLE

za powrotow

Sesje g ¥

776

% catosci: 1,23%
(62926)

4034
% calosci: 6,41%
(62 926)

2645

% calosci: 4,20%
(62 926)

Pozyskiwanie

% nowych sesji ﬂ

100,00%
$r. dla widoku danych: 42,93%
(132,93%)

0,00%
$r. dla widoku danych: 42,93%
(-100,00%)

3,33%
o o
$r. dla widoku danych: 42,83%

(-02,25%)

Nowi uzytkownicy

8
776
% catosci: 2,87%
(27 015)

% catosci: 0,00%
(27 015)

88

% calosci: 0,33%
(27 015)

Wspétczynnik odrzuceri

8

36,73%
$r. dla widoku danych: 50,05%
(-26,62

40,78%
$r. dla widoku danych: 50,05%

(-18,52%)

40,38%
§r. dla widoku danych: 50,05%
(-19,32%)

Zachowanie
Strony/sesja __=_
, 578
Sr. dla widoku danych: 4,36
(32,65%)
, 5,51
Sr. dla widoku danych: 4,36
(26,39%)
, 6,00
Sr. dla widoku danych: 4,36
(39,64%)

$r. czas trwania sesji

00:04:56

$r. dla widoku danych: 00:03:50
(28,77%)

00:05:15

$r. dla widoku danych: 00:03:50
(36,80%)

00:06:08

$r. dla widoku danych: 00:03:50
(60,02%)

Konwersje

Wspdtezynnik konwersji e-commerce

8

4,77%
$r. dla widoku danych: 4,10%
(16,25%)

5,73%
$r. dla widoku danych: 4,10%
(39,61%)

5,82%
o o
Sr. dla widoku danych: 4,10%

(41,95%)

E-commerce ¥

Transakcje ﬂ

37

% calosci: 1,43%
(2 581)

231
% calosci: 8,95%
(2 581)

154

% calosci: 5,97%
(2 581)

Przychody Q

4 656,62 zi

% catosci: 2,18%
(213 378,14 zf)

22 614,64 zt
% catosci: 10,60%
(213 378,14 zf)

14 603,27 zt

% catosci: 6,84%
(213 378,14 )
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Uzyj RLSA

Kupili
Wrzucili
Byli

I—VA CERTYFIKOWANI SPECJALISCI
| M) A/AN OD REKLAMY W GOOGLE

Klikniecia 7

235

838

11 931

Wyswietlenia > +

11 293

38 801

546 333

CTR| 7

2,08%

2,16%

2,18%

§r.
CPC

0,45 zi

0,39 zt

0,31 zt

Koszt 7

106,67 zt

330,70 zt

3 735,62 zt

Sr.
poz.

0,0

0,0

0,0

Konwersje 7

21,00

107,00

257,00

Koszt
konw.

5,08 zt

3,09 zt

14,54 zt

Wspolcz.

konw. 7

8,94%

12,75%

2,15%

Wszystkie
konw. 7

21,00
111,00

291,00

Inicjatywa
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Gtowa peka
od pomystow?

SPOKQOJNIE, TEMU DZIECKU NIE DZIEJE SIE KRZYWDA

DVVX CERTYFIKOWANI SPECJALISCI
I—Em_-"_"__l OD REKLAMY W GOOGLE




E-commerce

~11.800 nowych sklepow online w 2020,
w sumie 44,5 tysigca na styczen 2021

...ale 5600 zawiesito dziatalnos¢

80% Polakow z dostepem do internetu kupuje online
50% wydaje na nie ponad 300 zt miesiecznie.

o Inicjatywa
DI’_\IA CERTYFIKOWANI SPECJALISCI Firm Rodzinnych
hﬁmup ODREKLAMYWGOOGLE [ @ llczbe-sklepow-Internetowycn-o-ponaa-2u-proc.................. . G raczymy oy bud ot




-
-

4%

Istotne jest obejrzenie
towarow na zywo

e >

Zrodto: https://www.wiadomoscihandlowe.pl/artykul/e-commerce-w-polsce-koronawirus-zwiekszyl-
liczbe-sklepow-internetowych-o-ponad-20-proc

designed by Iconicbestiary - Freepik.com

Firm Rodzinnych
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Chwalimy sie ;)

Marketing internetowy w Google.
Pozycjonowanie, Ads & Analytics dla
biznesu, e-commerce, marketeréw

Marketing

Autorzy: Krzysztof Marzec, Tomasz Trzésto

internetowy
W przedsprzedazy
w Google |
Wydawnictwo: Onepress
$a Ocena:
Pozycjonowanie, Ads & Analytics Stron: 328
dla biznesu, e-commerce Druk: oprawa miekka

i marketeréw

H‘l:]cnv i n : n

Obro¢ Zajrzyj do ksiazki

Znajdziesz pod adresem

dva.pl/marketing

o . Inicjatywa
DL_VA CERTYFIKOWANI SPECJALISCI | r Firm Rodzinngclj
l_.lm:“_”:I OD REKLAMY W GOOGLE Faczymy, by budowat




Zabierz ze soba

+ Nagranie o UTM

+ Nagranie o reklamach w Google Ads

+ E-book SEO Tips

Znajdziesz pod adresem

bit.do/bonusweb

o Inicjatywa
DI’_\IA CERTYFIKOWANI SPECJALISCI Firm Rodzinnych
I_EI_‘“__“_":I OD REKLAMY W GOOGLE e Y racymy by budowat



Dziekuje za uwage!

Krzysztof Marzec

CEO @ DevaGroup
Trener SEO, Google Ads & Analytics

Linked T3]

Dodaj mnie na LinkedIn!
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