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Innowacja
sposobem na
trudne czasy?




Jestem praktykiem.
10 lat jako cztonek
zarzgdu oraz
dyrektor
marketingu
odpowiadatam za
dwie globalne
marki Mikomax

Smart Office oraz
Hushoffice.




Wprowadzitam
firme na Sciezke
innowacji. Z firmy
lokalnej staliSmy
sie firmg globalna.




Wspieram firmy w
budowaniu
zyskownych
bizneséw poprzez
innowacje.
Wspieram tych,
ktorzy chcg robié
biznes inaczej i nie
by¢ “kolejng firma
od..".




Jak
nieszablonowo
poradzi¢ sobie
w kryzysie?




Potrzeby klientéow
- Czego nowego
szuka klient?

Oszczednosci

- gdzie warto
hi st Orii r ozwoju optymalizowacé koszty?
biznesu

Trendy
- jakie trendy mozemy
wykorzystaé?



Potrzeby klientow

- czego nowego szuka klient?
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“Nie wiedziatem, co rob:c Z restaurac;q,

gdy nie pracuje. Pomyst zaktadajqcy, |
reby dostarczaé klientom jedzenie z |

estauracji nie tylko pod jej markqg, ale
one

= 'wydat mi sie genialny.” g

. Stanista Magdij, wspotzatozyciel REBEL TANG ?
Cogp S \s.




NATO kupito 100 tys. par polskich butow. Wojas
skasowat sojusz na 24 min zi

Firma obuwnicza z Nowego Targu musiala sprostac ostrym wymaganiom. Buty bojowy dla

LJ 150

sojuszu musiaty mie¢ nawet specjalnie zaprojektowane sznurowki.
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“Jak zaznacza firma, jako % 4
vierwszemu z polskich producen téw
—, obuwia udato si¢ spetni¢ wysokie
£ ‘_‘-' wymagania towarzyszgce
i orzetargom dla NATO.”
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mindgram
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Zadba) o rdrowle
paychiczne | roxwo)
Twoich pracownikow

Zadba) o zdrowie
psychiczne | rozwd)
Twoich pracownikow
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%
8500 osdéb, ktéra w swoim pakiecie ‘ @
\benefitéw nie oferuje rozwigzan s N { (N —
zwiqgzanych z opiekq psychologicznq. -
Adama Plong, wspétzatozyciel Mindgram .
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Zadowolenie z
realizacji potrzeby

KONKURENCJA

NIE WARTO

Waznos¢ potrzeby




szczednosci

- gdzie warto optymalizowac koszty - u siebie i klientow?




“Tego typu i inne aktywnosci zwigzane
z optymalizacjqg kosztéw wytworzenia
* pozwolHy wypracowaé ubiegforoczng

rentownos¢ oraz dodatkowo ok. 45% |

wzrostu przychodéw w roku biezqcym. “I ;

a Inga Kaminska, Prezes Krosno Glass - ’ QJ
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“Obserwowatam, jak bardzo brakuje
adrze przedszkoli i ztobkoéw § »
wygodnych narzedzi do pracy i 3 :

J—N

redukacji. Wszyscy ging w setkach

maili.”

Marta Borys, Prezes Concept View



Matryca Oszczednoéé dla
y _® klien
oszczednosci s

KrosSNo

Skomplikowane dla tatwe dla nas do

NIE WARTO

nas do wykonania AL CHERIE

NIE WARTO

Brak



jakie trendy mozemy wykorzystac?




TWARDY MAKRO-TREND

Do 2030 roku 1 na 6 oséb na
Swiecie Swiata bedzie miata 60 lat
lub powyze;.

Odsetek ludnosci w wieku 60 lat i
wiecej bedzie wzrosnie z1 mid w
2020 r. do 14 mid w 2030 roku.




Wykres 1. Udziat osob w wieku 60 lat i wiecej w liczbie ludnosci ogétem
Stan w dniu 31 grudnia
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pacjentéow w catym kraju wychodz:
ok. 2,8 tys. Pielegniarek, lekarzy

rehablh tantow”
Beata Drzazga, prezes BetaMed SA
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CDMultiSport

10,1 min Polakow jest aktywnych sportowo T
W jakich grupach AKTYWNI W jakich grupach
aktywnych jest najwigcej? SpOftOWO. nieaktywnych jest najwigcey?

48%

“Przewidy wahsm y, ze Polacy bedq
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1D Moy TR § VL ISOTONK WATER CWTED FEes v
X »
W SROON \

OPOMIC WATTR LivrTE nouuuu QWAL VITAMEM BOTOMK WATE

coraz bardziej aktywni, a wraz Ze -
mianq stylu zycia pojawi sie popyt |
na produkty, ktore w tym

’
V"[EWM '5016"'6 4
o ma a ' CZERWONA POMARANCZA MANGO&POMARAN
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Darlusz Gatezowski, wspéttworca OSHEE
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tanie, za wspdéiny mianownik dla -
aszych klientéw uznaftbym Jednak
ie zasobnosé¢ portfela, lecz che¢

CHA WOJEWODZE uzytkowania rzeczy umkalnych

IHE SHUEMHKER Maciej Kilman '“w: X __,-;;? .‘t ).




Lokalne

Matryca
trendow

—

Krétkoterminowe

NIE WARTO

Dtugoterminowe

KONKURENCJA

Globalne



Potrzeba Oszczednos¢ Trendy

Wazne i / Oszczednoscé dla Lokalne i
niezaspokojone klienta i tatwe dla nas krotkoterminowe

do realizacji
REBEL
TANG KrOSNO




Metoda POT
Potrzeba
Oszczednos¢

Trendy




Potrzeby klientéow
- Czego nowego
szuka klient?

Oszczednosci

- gdzie warto
hi st Orii r ozwoju optymalizowacé koszty?
biznesu

Trendy
- jakie trendy mozemy
wykorzystaé?



Pobierz mé;j
poradnik o
innowacjach!

Miniporadnik o
innowacjach!

Ufam, ze dzieki zawartym tu
tresciom z powodzeniem
przygotujesz sie na wprowadzenie
innowacji w swojej firmie. Nawet,
jesli dzis nie do konca czujesz sie na
nig gotowy.

POBIERZ MINIPORADNIK

Fl_nnowacja jest
dla kazdego

Miniporadnik o innowacjach

Zuzanna Mikotajczyk




Kontakt do mnie:
zuzanna.mikolajczyk@knowhowmatch.com



