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Wzrost w ostatnim roku obrotowym (w %)

Dwucyfrowy wzrost: 68%
Jednocyfrowy wzrost: 20%

2023 2021 2018 2016 2023 2021 2018 2016
Polska Swiat
[ Wwzrost sprzedazy Bl Spadek sprzedazy
Zatozenia dotyczace wzrostu na najblizsze dwa lata (w %)
Wzrost
Polska s8%
Swiat 77%
Poréwnanie = perspektywami firm Poiska 83%
rodzinnych na kolejne dwa lata
w 2021 1. Swiat 6%
Porownanie z perspektywami firm Poiska 03%
rodzinnych na kolejne dwa lata
w 2018 r. Swiat 16 5E 2 84%

Bl sSzybkii agresywny wzrost ||l Stabilny wzrost

P Konsolidacjia [l Zmniejszenie/zawezenie pola dziatalnosci, aby przetrwad

*  PwC Family Business Survey 2023
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Kwestie zwigzane z r6znorodnoscig, zaleznosSciami w laficuchu dostaw
1 spolecznoscig lokalng nie sg zazwyczaj kluczowymi priorytetami

Gldwne priorytety na najblizsze dwa lata (top 5) — Polska (w %)

Ekspansja na nowe nynki / segmenty klientdw
Zwiekszenie inwestycji w innowacje oraz badania i rozwdj
Wprowadzenie nowych produktdw/usiug

Swigkszenie kompetenc)i cyfrowyich

Zwigkszenie lojalnosci klientdw

Zwigkszanie akbywnosci w zakresie Spoteczne] Odpowiedzialnosci Biznesu
Budowanie zaufania wsrod pracownikow

Ochrona podstawowe| dzialalnosci — pokrycie koszidw/praetrwanie
Zmnigjszanie sladu weglowego organizacji

Rozszerzenie wspdlpracy z innymi firmami

Frzemyslenie / zmiana / dostosowanie modelu biznesowego

Dgzenie do strategicznych przejedifuzji

Vispieranie spotecznosci lokalnej

Fmniejszenie zalefnosci w tancuchu dostaw

Foprawa wynikdw w zakresie roZnorodnosci

Pyt 22 Kidre z ponizszych zagadnien [jesi w ogdle) stanowis NAJWAZNIEISZE PIEC prionstetdw Panshes fimmy na najblizsre dws lafs?

51%
2T%
41%
44%
42%
15%
32%
44%
20%
20%
34%
26%
13%
1%
11%
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relacje . =

KIEDY W FIRMIE RODZINNEJ
KONCZY SIE PALIWO...

ALTERNATYWNE
FINANSE
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\)ZOBOWIAZAN Cele webinaru

» Przedstawienie idei alternatywnych finanséw
»\Wskazanie narzedzi alternatywnych finanséw
» Alternatywne formy pozyskania kapitatu



Alternative
Finance
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Alternatywne finanse

Pozyskanie kapitatu Inwestycje

Dziatajg poza tradycyjnym systemem bankowym i rynkami kapitatowymi
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Alternatywne finanse

Crowdfunding

Crowdfunding

Peer to peer lending

Peer to peer lending

Private equity

Private equity

Venture capital

Venture capital

Anioty biznesu

Anioty biznesu




Alternatywne finanse

Pozyskanie kapitatu

Inwestycje

Crowdfunding

Crowdfunding

Peer to peer lending

Peer to peer lending

Private equity

Private equity

Venture capital

Venture capital

Anioty biznesu

Anioty biznesu

Obligacje korporacyjne

Obligacje korporacyjne

wino, sztuka , ztoto, surowce

NFT (“non-fungible token”,=“niewymienialny token”. jako niemajacy
odpowiednika w innych przedmiotach/walutach.
ETF Exchange Traded Fund =fundusz notowany na gietdzie. ETF dziata w

ten sposdb, ze odwzorowuje pewien okreslony benchmark aktywow np.
ustalony indeks, koszyk akcji, czy surowiec.

KRYPTOWALUTY
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Tradycyjne zrodta kapitatu vs. alternatywne

Zrédta finansowania wewnetrzne

Tradycyjne zrddta finansowania
zewnetrzne

Alternatywne formy pozyskania
kapitatu

Wktad Wtasny Dotacje Crowdfunding
Zysk Netto Kredyt Bankowy Private equity
Amortyzacja Emisja Akcji Venture capital
Wptywy Ze Sprzedazy Aktywow | Obligacje PozyF 2ki spotecznosciowe (P2P
lending)
Leasin Finansowanie diuzne (debt
8 crowdfunding)
Faktoring Anioty biznesu
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Wybdér metody finansowania przez firmy rodzinne w Polsce

* Cel finansowania

* Faza rozwoju firmy

* Apetyt na ryzyko

* Dostepnosc i koszt finansowania

* Regulacje i otoczenie podatkowe

* Wptyw na relacje rodzinne i strukture wtasnosci



2" N ORGANIZER
ZOBOWIAZAN
e Zmniejszajgca sie dostepnosc finansowania zewnetrznego przyczynita sie do dalszego pogtebienia luki
finansowe,;.

* Przedsiebiorstwa ze strefy euro postrzegaty ogdlne perspektywy gospodarcze jako negatywnie wptywajace
na dostepnosc¢ finansowania zewnetrznego w 2023r.
Chart 12
Changes in the availability of external financing for euro area enterprises

(net percentages of respondents)

e A firms — A S —LEIFQE
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Credit lines Bank loans Trade credit Leasing ar Debt securities Equity Other loans
hire-purch ase
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czynnik

Dostepnosc

Tradycyjne formy

Wysoka dla duzych i stabilnych firm, nizsza dla MSP i
start-upow

Poréwnanie kluczowych aspektow tradycyjne formy
finansowania vs. alternatywne

Alternatywne formy

Szeroko dostepne dzieki platformom internetowym;
dostepne dla réznorodnych przedsiebiorstw

Koszt

Zmienny; zalezny od stép procentowych, zdolnosci
kredytowej i rynkowych warunkow

Czesto wyzszy z uwagi na wyzsze ryzyko; ale moze by¢
konkurencyjny dla start-upéw i MSP

Wartos¢ kapitatu

Moze by¢ wysoka, ale czesto ograniczona przez zdolnos¢
kredytowg

Zrdznicowana, czesto umozliwia pozyskanie kapitatu
niedostepnego w tradycyjnych formach

Wymagania
regulacyjne

State, czesto surowe, wymogi bankowe i rynkowe

Zmienny; moze by¢ mniej surowe niz w tradycyjnych
instytucjach, ale rosnie zainteresowanie regulacjami

Biurokracja

Zazwyczaj wysoki poziom biurokracji i wymogéw
formalnych

Zazwyczaj mniej biurokracji, szybszy proces, wsparcie
posrednikow

Wptyw na strukture
wiasnosci

Moze byc istotny, szczegolnie przy emisji akcji

Moze by¢ minimalny, np. w przypadku pozyczek
spotecznosciowych, lub wiekszy przy equity crowdfunding

Korzysci
pozafinansowe

Ograniczone; skupienie na aspekcie finansowym

Moze obejmowac korzysci marketingowe, sie¢ kontaktow,
wsparcie od inwestoréw, badanie rynkow




ORGANIZER .
'.'\)zosowmzm Crowdfunding

Crowdfunding — finansowanie spotecznosciowe zasadniczo odnoszace sie

$ do otwartego zaproszenia kierowanego do nieoznaczonego adresata,
ktorego celem jest pozyskanie srodkéow finansowych na realizacje
okreslonego projektu.

‘}5: Zbiorka publiczna przez internet, organizowana przez wyspecjalizowana
platforme crowdfundingowa przy wspoétpracy z firma



Crowdfunding udziatowy
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$S5

Inwestorzy ,
atorma couctundingows By Spofic

Crowd

Pomyst biznesowy,
Akcje produkty, ustugi
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Rodzaje crowdfundingu

. 4 A 4 Finansowo
siepooga | | Finansowo |
> Crowdfunding Crowdfundmg
charytatywny pozyczkowy
-RG’ zrzutka.pl \_ ) \_ Y,

wspieram.to | | crowdfunding Crowdfunding
RICHSTARTER Z hagrodami udziatowy

INDIEGOGO / . /

” beesfund Im Crowdway.

CROWD Navigator Crowdf emiteo SkyAnts
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=) oeowazan Platformy crowdfundingowe

Dobre praktyki dla operatoréow Czym sie kierowaé przy

platform crowdfundingowych wyborze?
e Uczciwoscirzetelnosé, z
poszanowaniem stusznego interesu * Renoma na rynku
Klienta i potencjalnego Klienta oraz . .
dobra rynku finansowego; ° Analiza biznesu, brak
entuzjazmu

* Postepowania w sposdéb budzgcy
zaufanie, dbajgc o przejrzystosc

swoich dziatan: * Wspodtpraca w ramach

innych organizacji (np.
* Odpowiednie kompetencje zawodowe Zwiagzek Przedsiebiorstw
osOb prowadzgcych Platformy Finansowych)

* Woysoki standard zasobdéw techniczno-

organizacyjnych funkcjonowania » Opinie innych spodtek,

Platformy ktére przeprowadzaty
* Odpowiednie zasoby i procedury kampanie

niezbedne do sprawnego

wykonywania i monitorowania * Koszty

prowadzonej dziatalnosci.



GPW
PRIVATE MARKET

27 pazdziermika 2023 r. uzyskaliSmy zezwolenie KNF na prowadzenie dziatalnosci jako dostawca ustug
finansowania spotecznosciowego w zakresie crowdfundingu inwestycyjnego. Aktualnie przygotowujemy sie
do rozpoczecia dziatalnosci operacyjnej, o czym poinformujemy ze stosownym wyprzedzeniem.

Spotka GPW Private Market S.A. nalezy do Grupy Kapitatowej GPW

"~

Platforma z licencja
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Licenc.a KN F IronResorts SA

Projekt IronResorts to poigczenie pasji i FCapp S.A.
P E m iteo pragmatyzmu. Powstajgacy osrodek to
miejsce, gdzie kazdy sportowiec bedzie Poznaj pitkarska aplikacje, z ktérej

mogt poczuc sie jak u siebie. korzystaja tysigce uzytkownikow w
Polsce, a wkrotce i na swiecie!
£ 3 988 540 zi
wartosc¢ zebranych zapisdw na akcje
£ 1566 840 zt
e 309 wartosc¢ zebranych zapiséw na akcje
inwestorow

inwestoréw

)

Fimansowo

W zwiazku z planowanym rozszerzeniem dziatalnosci, przenosimy dotychczasowy serwis na nowy adres.

Jestedmy =z Wami ponad 15 lat!

. Pozyczki CLrowdfunding.
* Finansowo. pI spotecznosciowe pozyczkowy

pozyczki.fimansowo.pl wwww. fimansowo. pl
Najdtuzej dziatajaca platforma w Polsce. Pierwsza w Polsce platforma z licencja KNF.
Pozyczki miedzy ludzmi do 30 000 =t Pozyczki zabezpieczone do 5 000 O00 =t

RuUuszamy na poCZatku 2024
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@ Cele kampanii

an Potencjalny inwestor — czyli kto?

6m-cy

gull  Prezentacja spofki

przygotowanie

D Nosniki informacji

Em Strategia promocyjna — integracja kanatow
i wypracowanie dostosowanej komunikacji
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.. O nas

( Model biznesowy

~—

S Produkt/ustuga
C —
o

( Cel emisji

Harmonogram




ORGANIZER
'.u ZOBOWIAZAN Kampania

TRAVEL JACKETS with 15 Features by BAUBAX

THE WORL DS BEST TRAVEL JACKET with built-in Neck Pillow,

Eye Mask, Gloves, Earphone Holders, Drink
Pocket, Tech Pockets of all sizes! Comes in
4 Styles

\--.—__—_.— Ch - &
T3 & » ! eck out Version-2
\ "‘ —_ !— » _

EARPHONE HOLDERS [l ¢ > 4 B NECK PILLOW
DRINK POCKET e 5 TR EYE MASK
7 (PN I Created by
SUNGLASS POCKET [F & g i IR o — = PASSPORT POCKET
> N Wkl ‘ BAUBAX
MICROFIBER CLOTH 1-4: PHONE POCKET

R R e |

£ ) L S
PEN + STYLUS : ' M PORTABLE CHARGER

POCKET

: " : = 44,949 backers pledged $9,192,055 to help bring this
iPAD POCKET - = f pave N — 8 lif

’ y e - ™ BLANKET POCKET project to lite.
HAND WARMING ; A3 . g . — B Last updated June 15, 20716
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Spoétka Inside Park z Torunia zapowiada emisje

Stan akcjonariatu

Pozostall
16.8%

i 4
,.’. 1\ gt
=
it

____Nicja Laskowska
Dawid Pytel 39,3%

9.0%

Inside Park to torunski deweloper dziatajgcy na
rynku wiornym i specjalizujgcy sie w zakupie,

remontach 1 sprzedazy kamienic.

Tomasz Laskowski
34 9%

A
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Golden Eggs Studio sp. z 0.0.

Golden Eggs Studio to producent gier, ktorego najwiekszym udziatlowcem stat sie gietdowy Ultimate Games S.A.

¢ Warszawa, Polska  Wmedia i rozrywka, gry wideo
Zaloguj sie, aby
uzyskac dostep

Opis Inwestorzy 63 Dyskusja © & Dokumenty

1400 000,00 zt

zebrano z kwoty 1 120 000,00 zi
9 Komentarzy ﬁ Zaloguj v | N




SPIRIT " GIIMES

ORGANIZER STUDIO
e Druga ru R i STuolo

Y

Golden Eggs Glob Games West Wind Revange
Studio Studio Games Studios

Udostepnij

30415zt .-

Kampania zakorficzona

6

goldenECES
studio
SHOWREEL 2022

On

Obejrzyj w (£ Youlube
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https://photon.education/pl/ Photon

Jestem pierwszym na $wiecie robotem,
ktory rozwija sie razem z dzieckiem.
Staram sie z catych sit, aby dzieci nauczyty sie:
logicznego myslenia, nowych technologii,
podstaw programowania,
szybkiego podejmowania decyzji,
rozwijania pamieci.

e https://www.kickstarter.com/projects/641528106/ph
oton-worlds-first-robot-which-grows-with-your-ch

* https://www.indiegogo.com/projects/photon-world-
s-first-robot-which-grows-with-your#/

+ $52,829

* pledged of $35,000 goal

e 322

* Backers

* May 312016 - Jul 52016 (35 days)


https://www.kickstarter.com/projects/641528106/photon-worlds-first-robot-which-grows-with-your-ch
https://www.kickstarter.com/projects/641528106/photon-worlds-first-robot-which-grows-with-your-ch
https://www.indiegogo.com/projects/photon-world-s-first-robot-which-grows-with-your#/
https://www.indiegogo.com/projects/photon-world-s-first-robot-which-grows-with-your#/
https://photon.education/pl/

Photon robot edukacyjny

Podstawowe wyniki finansowe

Wyniki finansowe

Rumnd:s

PRE-SEED

roasadiT i meclimgg

Fat g ll=

B e s | O

23,82min| |Otys.| |23,82min -
[ S ]
PILF 320 TS
$ 52 tws
Lk kA
52min| [4621ys.| o
.2 min
4,74 mln .
L S, T
£ 5. 3rm

przychody pozostatle przychody — koszty Zysk pozostate Zysk
przychody operacyjne operacyjny  kosziy netto
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’G’ zrzutka.pl  Katalog zrzutek Jaktodziatav Blog Pomoc Q

lnnowacyjny sposob nawigzywania
kontaktu Seegest.com

Utrzymanie aplikacji i
&y e iens projektu Pogtebiarka w

@ 2weryfikowany przelewem | dowodem osobistym 2021 r
N B | = 13 605 2t 50000
(&) Seegest - sprawd? jak to dziafa.... =, E—
Iy Kop!ug link o
1458 #
129 dni do korica iy
miesiecznie
524 wspierajacych

Wit iy 20772# 2530
Zrzutka.pl nie pobiera prowizji od wptat )‘ QC:(‘.I[‘ "."v’5p| g_raja.; l" Ch

/T\ Udostepnij
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G* zrzutka.pl

@ koniec za 41 dni f3 koniec za 128 dni [® koniec za 66 dni [@ koniec za 71 dni
"Ether" | realizacja filmu Poméz mi wykonywac ODBUDOWA FABRYKI Paczkuj dobro!
krotkometrazowego wymarzony zawod mimo LLOYDA PO

niepetnosprawnosci! CALKOWITYM
6 101 2t 2 10 000 z 9745 2t z 14 000 zt 76 887 2t z 1 000 000 z 10 662 zt 2 30 000 z
) e — a3

61% 69% 7% 35%



:'\) ZOBOWIAZAN Sukces — czyli co?

Czynniki sukcesu w kampanii ECF

Cel: Pozyskanie finansowania na realizacje zatozonych planow dalszego rozwoju przedsiebiorstwa

(Belleflamme et al., 2013; Kleemann i in., 2008; Macht & Weatherston, 2014; Mitra, 2012; Valanciene
& Jegeleviciute, 2013; Wash 2013; Wheat i in., 2013... ect...).

Trzy grupy czynnikow sukcesu (Lukkarinen A. i in., 2016):

1. Charakterystyka kampanii
rola kwotowego celu kampanii, minimalnego poziomu wejscia w inwestycje, czasu trwania
kampanii, liderzy, model biznesowy, dostarczone dane finansowe, wycena;
2. Przystepnos¢ w zrozumieniu dziatalnosci firmy lub oferty produktowej;
3. Sie¢ kontaktéw — istotna rola prywatnych i spotecznosciowych sieci kontaktow

do ktorych mozliwe jest dotarcie z ofertg.
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7 .62zt
Najnizsza cena w ciggu 30 dni przed obnizka cen. 79zt ©®
Cena z VAT

Zabawki typu fidget anty stres kostki Rainbow Fingertip
nieskoriczonos¢ magia Cubo Infinito kwadratowe zabaw
sensoryczne dekompresja

An unusually ac <
toy designed to

work, In class, and at home In style.,

W% & &1 4.4 71Recenzje | +700 sprzedany

FIDGET CUBE roome 5

work I C|ass I home You'll receive ONE (1) Fidget Cube.

You've caught #fidgetfever.
Created by Fidget Cube will retail for ~$25.
Matthew and Mark McLachlan Backers Ships to
21706 @Y Anywhere in the
world
Estimated delivery
154,926 backers pledged $6,465,690 to help brin Mar 2017
this project to life.
“ Details

Last updated November 17,
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Okolicznosciowi inwestorzy
(ang. Casual Investors)

Najliczniejsza grupa.

Inwestuja czesciej niz inni i
stosunkowo niewielkie kwoty.
Srednia awersja do ryzyka, przez co

wybierajg projekty mniej innowacyjne
i mniej ryzykowne.

Mato istotne uczestnictwo w
spotecznosci powigzanej z projektem.

Kierujg sie swoim zyskiem starajgc sie
ograniczac ryzyko mozliwej do
poniesienia straty

Goethner M. i in., 2020.

»kazdy inwestor powinien samodzielnie przeanalizowac i ocenic
potencjalng inwestycje przed pojeciem decyzji”.

Inwestor — czyli kto?

Spotecznosciowi entuzjasci
(ang. Crowd Enthusiasts)

Uczestniczg w mniejszej liczbie
projektow.

Angazujg sie w te zwigzane z
innowacjami przez co akceptujg
wyzszy poziom ryzyka.

Bardzo istotny jest aspekt
spotecznosciowy, czynniki spoteczne
i korzysci z tego ptynace.

Wartoscig jest bycie czescia
spotecznosci finansujacych i dotozenie
cegietki wspierajgcej kampanie w
osiggnieciu celu.

Doswiadczeni inwestorzy
(ang. Sophisticated Investors)

Najmniejszy udziat ze wszystkich grup.
Inwestuja relatywnie najwiecej.

Ekonomicznie uzasadnione decyzje
inwestycyjne oparte na dogtebnej
analizie.

Wiedzg jak przeanalizowac jakos¢
projektu oraz osdb nim kierujgcych.

Wiedzg gdzie szuka¢ dodatkowych
informacji jesli te dostarczone przez
spotke sg dla nich niewystarczajgce.
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S0.00%%
45 .00%
40.00%
35.00%
30.00%
25.00%
20.00%
15.00%
10.00%
5.00%

0.00%%

Number of enterprises
& & & & 8
Percentage of enterprises

-
=

BCF 1 BCF 2 BCF 3 BCF 4 BCF 5 BCF 6 BCF 7
Goals of muming a crowdfunding campaign

BCF 1 - Only financial: BCF 2 - Marketing (advertising): BCF 3 - Checking the market: BCF 4 - Acquiring sponsors;
BCF § - Acquiring new customers; BCF 6 - Expanding the supply channel; BCF 7 - All previously mentioned;



:- ORGANIZER
ZOBOWIAZAN

80 70,00%

70
60,00%

60
50,00%

X °

» S

50 - N
N~ n

Te)

4,71%

40,00%
40

Number of enterprises
Percentage of enterprises

30,00%
30

0
20 20,00%

10 10,00%

0,00%

ACF 1
ACF 2
ACF 3
ACF 4
ACF 5
ACF 6
ACF 7
ACF 8
ACF 9
ACF 11

ACF 10
ACF 12
ACF 13
ACF 14

Figure 4. Goals of raising funds as part of crowdfundlng

ACF 1 - Introducing innovative products and services; ACF 2 - Increase in sales; ACF 3 - New investments in IT; ACF 4 - Improve customer
retention rate; ACF 5 - Staff training; ACF 6 - Acquiring new customers; ACF 7 - Reduce your operating costs; ACF 8 - Increasing the
number of distribution channels; ACF 9 - Increase in customer satisfaction; ACF 10 - Shortening the customer's contact with the seller; ACF
11 - Greater internationalization of sales (understood as% of total sales); ACF 12 - Capital cost reduction; ACF 13 - Advertising expendlture
ACF 14 - Increasing brand awareness;
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Number of enterprises

40

20

CFB1 CFB 2 CFB3 CFB 4 CFB5S CFB6 CFB7 CFB8 CFB9

Figure 5. The benefits of crowdfunding

1 m2 m3 m4 m5 6
CFB 1 - Quick access to funds; CFB 2 - Low costs of obtaining funds; CFB 3 - Flexibility of this form of financing; CFB 4 -
Promotion of the company/brand; CFB 5 - Gathering customer feedback; CFB 6 - Possibility of acquiring a sponsor; CFB 7 -
Market research for a product/service; CFB 8 - Possibility of influencing the course of the campaign; CFB 9 - Platform support in
campaign preparation;
1- no benefit, 2- very low benefit, 3- weak benefit, 4- medium benefit 5- high benefit 6 - very high benefit 37
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crowdfundingowej - perspektywa spoiki i jej otoczenia

Niezaleznos$c¢ finansowa

Weryfikacja rynkowego
zapotrzebowania na wartos¢ (Proof of
concept)

Potwierdzenie wartosci rynkowej

Wsparcie w przeprowadzeniu
kolejnych rund finansowania

Utrzymanie kontroli decyzyjne;

Zachowanie wigkszosci udziatow w
spotce

Rozdrobnienie akcjonariatu

Kanat komunikacji i tworzenie
wizerunku

Dostep do sieci inwestora

Wiedza od inwestorow, grupa
badawcza

Narzedzie wsparcia sprzedazy
przysztych produktow i ustug
Pozytywna identyfikacja przez
potencjalnych partnerow biznesowych

Postrzeganie firmy przez
potencjalnych nowych pracownikow

Generator innowacji w innych
przedsiebiorstwach
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ZOBOWIAZAN : _ _ . .
crowdfundingowej - perspektywa inwestora i jego otoczenia

* Pakiety inwestorskie — nagrody materialne
* Klub inwestora — wydarzenia, spotkania, dostep do nowosci

* Dostep ekskluzywnej wiedzy
(newsletter, grupa dyskusyjna, info zastrzezone tylko dla akcjonariuszy)

* Poczucie bycia czescig spotecznosci

e Kanat ekspresji

* Poczucie wktadu tworczego

* Altruizm — zaspokojenie potrzeb filantropijnych

* Rozrywka (np. sledzenie postepow, angazowanie sie)
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Rynek crowdfundingu 2012 2021 2022

udziatowego w liczbach

1emisja m 273 emisje

0,05min zt 277 minzt 300 min zi

Zradio: ZPF.
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Liderzy rynku wg tacznych kwot zebranych
w latach 2008-2022

61,4%

Siepomaga.pl

25,4%
Zrzutka

- 4,0%

RatujemyZwierzaki.pl

3,4%
Patronite

|
3,1% 1,0% 0,8% 0,9%
Pomagampl  Wspieram.lo  PolakPolrafipl  pozostabe

Kwota zebrana
na polskich platformach
ffundingowy

w latach 2008-2022

! . s
93% 4% 3%

crowdfunding crowdfunding oparty crowdfunding
donacyjny na nagrodach patronacki

A. A. Trzebinski Crowdfunding donacyjny i sponsorski w Polsce
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» 5.10.2020 Parlament Europejski wraz z Radg jednolity zestaw przepisow w celu
wzmochnienia unijnych platform finansowania spotecznosciowego.

» Europejscy dostawcy ustug w zakresie finansowania spotecznosciowego European
Crowdfunding Service Providers (ECSP), ktorzy prowadza publiczng platforme
cyfrowg w celu utatwienia dopasowywania ofert finansowania

» Projekt do 5 min EUR, obliczonych na okres 12 miesiecy na wtasciciela projektu, po
tym, jak bedzie podlega¢ innym systemom UE (MIFID, Prospekt).

» Instrumenty: umowy pozyczki, emisji dtuznych papierdw wartosciowych, emisji
kapitatowych papieréw wartosciowych.

* ECSP nie moga przyjmowac depozytow ani innych srodkéw podlegajgcych zwrotowi
od obywateli, chyba ze posiadajg rowniez zezwolenie jako instytucja kredytowa.
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 KIIS key investment information sheet - projektodawca - arkusz kluczowych

informacji inwestycyjnych zawierajacy jasne informacje o ryzyku finansowym i optatach, ktore mogg sie
pojawic, w tym o ryzyku niewyptacalnoscii kryteriach wyboru projektow. — cel ochrona inwestorow
przed stratami finansowymi

* Nadzor pozostanie w gestii krajowych organéw ochrony konkurencji, a
ESMA (The European Securities and Markets Authority ) i EBA European Banking Authorities beda
utatwiac i koordynowac wspotprace miedzy panstwami cztonkowskimi

* Oba teksty wchodzg w zycie 9 listopada 2020 r. i bedg obowigzywac od 10
listopada 2021 r. W Polsce od 10 listopada 2023r.

https://www.knf.gov.pl/dla_rynku/crowdfunding =ep | Wykaz aktéw normatywnych dot. crowdfundingu




- European
Commission

Fam

) English

Business, Economy, Euro

Finance

Regulation, o Financial Banking & o Sustainable o Digital o Consumer
Supervision markets Insurance finance finance finance

Home

Home » Financial markets > Financial markets » Crowdfunding

Crowdfunding

The European Commission is working to help investors and businesses seize the potential of
crowdfunding and make it easier for platforms to offer their services EU-wide.

https://finance.ec.europa.eu/capital-markets-union-and-financial-markets/financial-markets/crowdfunding en



https://finance.ec.europa.eu/capital-markets-union-and-financial-markets/financial-markets/crowdfunding_en

:'\)3333\',"\,'@'52'},@ Wydatki, ktére okreslajg lub wptywajg na cel projektu

» Komunikacja

» Koszty konsultacji ePlanowanie tresci

* Doradztwo w zakresie finansowania eAgencja prasowa
spotecznosciowego

= Doradztwo w zakresie zarzgdzania
= Doradztwo prawne / podatkowe eReklama online / spotecznosciowa
= Doradztwo w zakresie komunikacji

eZarzgdzanie mediami spotecznosciowymi

eTworzenie stron internetowych

»Strona projektu eWydarzenia, targi

O Produkcja wideo

o Produkcja zdje¢ i grafiki »Nagrody > Platforma
O Pisanie tekstow . . =Optaty
o Ttumaczenie = Produkcja twojego produktu = Transakcje
- Wysy’fka = Pozycjonowanie

» Podatki
=Realizacja
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Czynnik

Aniot Biznesu

Porownanie metod

Fundusz Private Equity

Venture Capital

Crowdfunding

Wielkos¢ kapitatu

Zazwyczaj mniejsza niz
VCiPE

Duza, zalezna od fazy rozwoju
spotki

Duza, zwtaszcza w
pozniejszych fazach

Zmienna, zalezna od
kampanii

Zaangazowanie w
biznes

Czesto aktywne,
indywidualne wsparcie

Aktywne, strategiczne i
operacyjne

Aktywne, strategiczne
wsparcie

Zazwyczaj pasywne

Stabilnos¢

Zalezna od
indywidualnych
umiejetnosci

Wysoka, zwigzana z
dtugoterminowymi planami

Wysoka, zorientowana
na wzrost

Zmienna, zalezna od sukcesu
kampanii

Specjalistyczna,

Szeroka, strategiczna i

Szeroka, branzowa i

Ograniczona, zalezna od

wysokiej

decyzjami

wysokiej

Wiedza g . . iy
branzowa operacyjna technologiczna uczestnikow
‘s . . . .. . . . Nie dotyczy bezposrednio
Wiasnos¢ Mniejszosciowy udziat Czesto wiekszosciowy udziat MniejszosSciowy udziat wiasnogci ¥ P
Kontrola Umiarkowana do Wysoka, czesto z kluczowymi Umiarkowana do Pasywna, inwestorzy rzadko

majg wplyw

Cel inwestycji

Wsparcie wzrostu,
mentorstwo, szybki
zwrot

Restrukturyzacja, wzrost
wartosci, wyjscie poprzez
IPO/sprzedaz

Innowacje, skalowanie,
dtugoterminowy zwrot

Wsparcie spotecznosci,
testowanie produktu,
finansowanie projektu
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Odkryj alternatywne sciezki do wzrost sku

/
. 1L
Kamil Bednarek s 11
o . 7 > ////7;// //’//// //
Organizer Zobowigzan ! // /’///,/’
v ] * .4 N
kamil@organizerzobowiazan.pl -7 Yo f///// 1/
A

Dr Aneta Waszkiewicz 4?// / ////7 / -

SGH-Szkota Gtéwna Handlowa w
Warszawie

awaszkie@sgh.waw.pl
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Organizer Zobowigzan Sp. z 0.0., ul. Stominskiego 17 lokal 18, 00-195 Warszawa
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